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|. Introduccion

1. En su resolucion 54/82 B, de 6 de diciembre de
1999, la Asamblea General recordd su resolucion
53/202, de 17 de diciembre de 1998, relativa a la
Asamblea dedicada al milenio y ala Cumbre del Mile-
nio de las Naciones Unidas 'y alent al Secretario Gene-
ral a que formulara y aplicara una estrategia eficaz de
informacion publica a fin de que la Cumbre recibiera
amplio apoyo internacional.

2. Para gjecutar ese mandato, el Departamento de
Informacién Publica de la Secretaria estd realizando
una campafia de promocion que tiene por objeto difun-
dir la Cumbre del Milenio y ademas aprovechar la
oportunidad del milenio para relacionar mejor los pue-
blos del mundo con las Naciones Unidas.

3. La Cumbre del Milenio ofrecera un foro a los
Estados Miembros para volver a examinar y fortalecer
a las Naciones Unidas con miras a satisfacer las nece-
sidades y superar los problemas del siglo XXI. Con
arreglo a esos objetivos, la camparia de promocién del
milenio tiene por objeto describir a una Organizacion
orientada hacia el futuro, dinamica e indispensable. La
vision estratégica muestra a unas Naciones Unidas que
trabajan con las personas del mundo entero en cuestio-
nes que probablemente determinaran el futuro del pla-
netay afectaran directamente sus vidas.
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1. Difusidon dela Cumbredd Milenio

A. Promocion delos actos del milenio al
final de 1999

4. Para dar a conocer la celebracion de la Cumbre
del Milenio y dar impulso a sus actividades, se estan
explotando todos los medios para difundir mensajes
sobre la proxima Cumbre y sus cuestiones.

5.  El gran interés de los medios de difusién en na-
rrar las celebraciones del milenio que tuvieron lugar al
final del afio en el mundo entero ofrecid una oportuni-
dad anticipada para destacar a las Naciones Unidas
como un importante participante en ese hito. El De-
partamento de Informacién Publica llevé a cabo una
campafia preliminar satisfactoria que se centrd en dar a
conocer el mensaje del milenio del Secretario General.
Gracias a la magnitud de la difusion, ese mensaje paso
a ser una de las declaraciones del Secretario General
mas escuchada. Entre las actividades de difusion cabe
mencionar lo siguiente:

a) A partir del 30 de diciembre de 1999, el
Departamento distribuy6 por satélite el mensaje del
milenio del Secretario General que se grabd con antici-
pacion en video, se tradujo a los seis idiomas oficiales
y se transmitié en el mundo entero. Se dispusieron
multiples transmisiones por satélite y se puso sobre
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aviso a aproximadamente 2.600 emisoras. Ademas, se
enviaron mas de 250 videocintas a 124 oficinas de las
Naciones Unidas del mundo entero para entregarlas a
las emisoras nacionales y directamente a numerosas
estaciones de television. Los centros de informacion de
las Naciones Unidas informaron de que, entre sus con-
tactos con los medios de difusion, el mensaje se trans-
miti6é en mas de 190 programas de television y radio de
40 paises;

b) Los dos articulos sobre el milenio del Se-
cretario General, titulados “El significado de la comu-
nidad internacional” y “Nosotros los pueblos: las Na-
ciones Unidas y los derechos humanos en el siglo
XXI", se distribuyeron por conducto de los centros de
informacion. Junto con el mensaje del Secretario Gene-
ral, esos articulos se reprodujeron en mas de 200 perio6-
dicos del mundo entero;

c) Seincluyo el mensaje del milenio en €l sitio
del milenio de las Naciones Unidas en la Web en in-
glés, en forma impresa y en los formatos de video y
audio. La inauguracion del sitio del milenio en la Web
en idioma francés se vincul6 a esa difusion;

d)  Se concertaron dos entrevistas de television
sobre el milenio con el Secretario General: el 16 de di-
ciembre, con un consorcio de emisoras, entre otras, el
servicio internacional de la British Broadcasting Cor-
poration, en 60 paises; y el 31 de diciembre, con la Ca-
ble News Network. Esas entrevistas siguieron transmi-
tiéndose en todo el mundo hasta la primera semana del
nuevo afno;

€e) Enlas noches del 27 a 29 de diciembre de
1999, el Departamento dispuso que se encendieran las
ventanas del edificio de la Secretaria para que se pudie-
ra leer la inscripcion “UN 2000”, un acontecimiento
que se transmitié por television en la zona metropolita-
nay se fotografié para numerosos paises. Las fotogra-
fias se distribuyeron entre las agencias de cable, los pe-
riédicos y los centros de informacién de las Naciones
Unidas, y se pudo acceder a ellas de inmediato en la
Internet, de donde los medios de informacién pudieron
descargarlas. Se reprodujeron ampliamente en diversas
publicaciones, entre otras, en las portadas de los prin-
cipales periédicos;

f)  Paraestimular el apoyo de la sociedad civil,
el 16 de diciembre de 1999 se celebré una reunion de
orientacion para varios cientos de organizaciones no
gubernamentales sobre los actos dedicados al milenio
previstos por las Naciones Unidas. Se organizé una

mesa redonda en la Sede, con enlaces de video en vivo
con representantes reunidos en Ginebra, San Francisco
y Vieng;

g) El 17 de diciembre de 1999, Nane Annan, la
esposa del Secretario General, inauguro “Visiones del
nuevo milenio”, una exposicion de 300 obras de jove-
nes artistas, fotégrafos y escritores del mundo entero;
la exposicion permanecio abierta hasta el 28 de febrero
de 2000 y atrajo a gran cantidad de visitantes;

h) A principios de enero, se distribuyé6 me-
diante los centros de informacién de las Naciones Uni-
das un cartel que presenta la pintura titulada “Amane-
cer de un Nuevo Milenio” del artista espafiol Cristobal
Gabarron. Se la presento oficialmente el 15 de febrero
de 2000, en un acto especial organizado en la Sede por
la Mision Permanente de Espafia ante las Naciones
Unidas y la Fundacion Earth Pledge, en que cada Esta-
do Miembro recibié una copia grabada limitada y fir-
mada de la pintura;

i) En la Cronica de las Naciones Unidas se
publicaron los dos primeros ndmeros de la serie del
milenio; en el primero, titulado “Un milenio de
mentes”’, académicos y pensadores escribieron sobre
“Qué espera el mundo de sus Naciones Unidas en €l
nuevo siglo”; y en el segundo, titulado “Un siglo en
retrospectiva’, eminentes colaboradores abordaron
formas concretas en que la Organizacion habia influido
positivamente en las vidas de las personas en el mundo
entero.

B. Promocion prevista parala Cumbre
del Milenio

6. La publicacion del informe del milenio del
Secretario General, prevista para fines de marzo de
2000, constituye una oportunidad fundamental de
sensibilizar a los medios de difusién respecto de la
Cumbre del Milenio e informarlos de las principales
cuestiones que abordard esa Cumbre. |nmediatamente
después de que el Secretario General presente el
informe a la Asamblea General, lo difundir4d a los
medios de difusion en una conferencia de prensa en
Nueva York, asi como por medio de enlaces de video
en vivo en actos simultaneos que tendran lugar en las
principales ciudades del mundo. La declaracion y la
conferencia de prensa del Secretario General se
difundiran por satélite a las emisoras y en la Internet.
Se preparara y distribuird un boletin informativo en
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video, asi como una carpeta de prensa preliminar con
material de referencia. El informe se presentara
también en una publicacion atractiva con gréficos y
recuadros que ilustraran determinados logros.

7.  La campafia de informacion relativa a la Cumbre
del Milenio aprovechara un calendario estratégico de
acontecimientos y conmemoraciones oficiales de las
Naciones Unidas. Tendra en cuenta también otras reu-
niones oficiosas de la sociedad civil en las Naciones
Unidas, entre otras, el Foro del Milenio de las organi-
zaciones no gubernamentales y la conferencia de la
Unién Interparlamentaria de presidentes de parlamen-
tos nacionales, asi como la Cumbre Mundial del Mile-
nio parala Paz de los lideres religiosos y espirituales.

8. En las semanas inmediatamente anteriores a la
propia Cumbre del Milenio, se realizaran actividades
de promocién con los principales grupos de prensa para
informar al mundo entero de las cuestiones que
abordara la Cumbre. Se prevé que la presencia de
numerosos Jefes de Estado y de Gobierno genere un
considerable interés de la prensa, circunstancia que se
aprovechard para informar a fondo de las cuestiones de
la Cumbre y hacer hincapié en el papel constructivo e
indispensable que desempefiardn las Naciones Unidas
en el siglo XXI. Se crearan y distribuiran una carpeta
de prensay material para los servicios de radiodifusion
y television.

[11. Campafia de promocion

9. Junto con la difusién de la propia Cumbre del
Milenio, el Departamento de Informacién Publica
organizara una campafia de promocion con el objetivo
general de vincular la labor cotidiana de las Naciones
Unidas con las aspiraciones de las personas del mundo
entero, destacando asi el importante y eficaz papel que
desempefia la Organizacion. Las personas corrientes,
en particular los jévenes, asi como las personalidades
que influyen en la opinion publica que pueden
contribuir a difundir el mensaje tanto en los paises
desarrollados como en los paises en desarrollo,
constituyen el pudblico destinatario. Mediante la
utilizacion del lema vigoroso y dindmico “Las
Naciones Unidas trabajan para usted”, se relatara la
historia de las Naciones Unidas en forma simple y
atrayente. Si bien la campafia se iniciara cerca de la
fecha de la Cumbre del Milenio, continuaré después del
acontecimiento como parte central de una estrategia de
comunicaciones a largo plazo para sensibilizar mas a la
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opinion publica respecto de la labor de las Naciones
Unidas y sus repercusiones positivas en la vida diaria
de las personas, y con el objeto de aumentar asi el
apoyo a nivel popular.

10. En consonancia con el nuevo siglo, en la campafia
del Departamento se hara amplio uso de las nuevas
tecnologias, como la Internet. La campafia resultara
también innovadora, ya que se establecera un contacto
directo con las personas y no se dependera de interme-
diarios para ofrecer informacion sobre las Naciones
Unidas. Ademas de aprovechar las grandes posibilida-
des de la Internet y la television para establecer una
comunicacion directa con las personas, en la campafia
se utilizard, por gjemplo, el efecto visual de carteles
exhibidos en lugares publicos, paradas de autobuses o
carteleras para transmitir su mensaje a la mayor canti-
dad de personas posible. La eleccion de los medios de
difusién y de comunicacién se determinara segun las
condiciones local es de cada pais.

11. Para dar un rostro humano a la labor de las Na-
ciones Unidas, en la campafia se mostraran a personas
corrientes que realizan determinadas actividades con
un mensaje que dira “Las Naciones Unidas trabajan pa-
ra usted”. En el material de promocion se ilustrara la
forma en que las Naciones Unidas luchan contra la po-
breza, el hambre y las enfermedades, promueven el de-
sarrollo, la alfabetizacion y la igualdad de la mujer y
protegen al medio ambiente. Parte del material presen-
tar4 a celebridades locales o internacionales. Todo el
material invitara al espectador a que acceda a una pa-
gina especial de la Internet en el sitio de las Naciones
Unidas en la Web, en que se explicara con mas detalle
de qué manera la Organizacion influye en determinadas
cuestiones.

12. Mediante la seleccién de cuestiones pertinentes y
la eleccion de imagenes visuales apropiadas, los cen-
tros de informacion y las oficinas de las Naciones Uni-
das desempefiaran un papel fundamental en la adapta-
cion del mensaje de la campafia a las realidades loca-
les. Para la difusion de la publicidad se tratara de esta-
blecer asociaciones con grupos no gubernamentales y
organizaciones de medios de informacion. Se prevé que
los organismos especializados, los programas y los
fondos del sistema de las Naciones Unidas contribuyan
también de manera importante a la campafia de promo-
cion del milenio, por gjemplo, mediante sus oficinas
exteriores en el mundo entero. Las actividades inte-
rinstitucionales se coordinaran por conducto del Co-
mité Mixto de Informacion de las Naciones Unidas.
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13. El enfoque orientado por el lema “Las Naciones
Unidas trabajan para usted” se incorporara en numero-
sos materiales de promocion, actividades y aconteci-
mientos para el periodo 2000-2001. Se tratara de vin-
cular entre si las actividades fundamentales orientadas
ala Cumbre del Milenio, como los periodos extraordi-
narios de sesiones de la Asamblea General sobre la
mujer y el desarrollo social. En los materiales de pro-
mocién de la Conferencia Mundial contra el Racismo,
la Discriminacion Racial, la Xenofobia y las Formas
Conexas de Intolerancia, prevista para el 2001, se po-
dria utilizar el lema “Las Naciones Unidas trabajan pa-
raluchar contra el racismo”.

14. El pabellon de las Naciones Unidas en la Exposi-
cion Mundial de Hanéver del afio 2000 adaptara tam-
bién el lema “Las Naciones Unidas trabajan para us-
ted”, como tema unificador de una presentacion con-
junta de las actividades del sistema de las Naciones
Unidas. Se prevé que entre 40 y 50 millones de perso-
nas visitaran la exposicion, lo que constituye una
oportunidad sin igual en la esfera de la informacién
publica en el afio del milenio.

15. Se prevé que, alargo plazo, la vision y la ejecu-
cion estratégicas de la campafia de promocion del mi-
lenio contribuirdn a destacar un tema fundamental del
plan de reformas del Secretario General para las Na-
ciones Unidas, es decir, la necesidad de acercar la Or-
ganizacion a los pueblos del mundo.
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