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 الدورة التاسعة والستون
 )ب( من جدول الأعمال المؤقت* 96البند 

ــون      ــلاح مســا   وق ــون ان ســان و:ايت ــز وق تعزي
ان سان، بما في ذلك النُلُج البديلة لتحسين التمتع 

    الفعلي بحقون ان سان والحريات الأساسية
 الحقون الثقافية  

  
 مذكرة من الأمين العام  

 
يتشرف الأمين العام بأن يحي  إلى الجمعية العامة التقرير المقـدم مـن المقـررة اةافيـة في      

 .96/9مجال الحقون الثقافية، فريدة شليد، وفقا لقرار مجلس وقون ان سان 
 

 
 

 * A/69/150. 
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 تقرير المقررة اةافية في مجال الحقون الثقافية  
 

 موجز 
ات التجاريـة  انعلا  ـفي هذا التقرير أثر  تتناول المقررة اةافية في مجال الحقون الثقافية 

وممارسات التسويق على التمتع بالحقون الثقافية، مع التركيز بشك  خاص علـى وريـة الفكـر    
والــرأو والتعــبا، والتنــوا الثقــافي، وأســاليح الحيــاة، ووقــون الأقفــال فيمــا يتعلــق بــالتعليم    

 ركة في الحياة الثقافية والتمتع بالفنون.والترفيه، والحرية الأكاديمية والفنية، والحق في المشا
ات والتسـويق،  انعلا  ـوفي إقار دراستلا للاتجاهـات الجديـدة في مجـال اسـتراتيجيات      

ــو        ــذو يف ــ  بــين  ت ــد قمــس اةــ  ال ــدو المقــررة اةافيــة قلقلــا إداط تزاي ــتب ات انعلا 
أوــد أوجــه هــذا القلــق  التجاريــة ومــا ســواها، و  ســيما في مجــا ت الثقافــة والتعلــيم. ويتعلــق

عموما بالوجود غا المتناسح للإعلا ات التجارية والتسـويق في الأمـاكن العامـة، و ـذا الكـم      
ــالها ــ  مــن  ــا، و شــر هــذ  الرســا      انعلا  ــان يومي ات والرســا   التســويقية الــا يتلقاهــا الن

واللجـوط إلى  باستخدام مجموعة متنوعة كباة من وسا   انعلام ب ـورة منلجيـة ومتكاملـة،    
 مختلف التقنيات الا ترمي إلى ا لتفاف على عملية اتخاذ الأفراد قراراتهم ب ورة رشيدة.

ويخلص التقريـر إلى أ ـه ينب ـي للـدول أن امـي النـان مـن التعـرت لمسـتويات م ـالى            
فـة  والتسويق التجاريين مع ديـادة الحيـز المتـال للتعـبا عـن الأ شـاة غـا الهاد        انعلانفيلا من 

من العلد الدولي اةاص بـالحقون المد يـة والسياسـية، واسـتنادا      96إلى الربح. وفي إقار المادة 
إلى الرأو القا   بأن الرسا   التجارية ربما تمنح :اية أق  من تلك الـا ا ـ  عليلـا أشـكال     

أكثـر  ظـيم هـذا الـال بشـك      نبـأن تقـوم الـدول بت    يالأخر ، فإن المقررة اةافية توفي ـ التعبا
ات والتسـويق التجـاريين   انعلا  ـفعالية. وتجدر انشارة بشك  خاص إلى التوفيية بحظـر ييـع   

 في المدارن العامة واةافية.
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 مقدمة -أو   
الحقون الثقافية هي وقـون كـ  شـخص بمفـرد  أو با شـتراا مـع اوخـرين ووقـون          - 9

والمعـاؤ الـا يعاو ـا لوجـودهم      فئات من النـان في تاـوير وسـلم ان سـاؤ ورميتـلم للعـا       
وتاـورهم والتعــبا عــن ذلــك بوســا   منـلا القــيم والمعتقــدات والقناعــات والل ــات والمعــارف   
والفنون والمؤسسات وأساليح الحياة. وهي تشـم  أياـا الحـق في الوفيـول إلى التـراق الثقـافي       

 مية.  والتمتع به والموارد الا تسمح بإثبات الهوية وبتنفيذ عمليات التن
والتسويق التجاريين مجموعـة متنوعـة مـن أدوات وأسـاليح      انعلانوتشم  ممارسات  - ٢

البيــع والتــرويج للخــدمات أو المنتجــات. وبـــالنظر إلى ســرعة تكيــف هــذ  الممارســات مـــع         
التكنولوجيات الجديدة، فإ ا تتاور ب ورة مستمرة مستخدمة مختلف أشـكال التراسـ  العلـ     

 انعــلانلســواط. وهنــاا فيــعوبة متزايــدة في التعــرف علــى مختلــف أشــكال  وغــا العلــ  علــى ا
ات ذات المحتـو  المختلـف. ويتلقـى النـان     انعلا  ـات التجاريـة و انعلا  ـوالتمييز بوضول بين 

 ــدها ، ومــن المــده  فياــا غزيــرا مــن الرســا   علــى أســان يــومي ب ــورة تبعــ  علــى ا   
 المستخدمة في ذلك ب ورة منلجية ومتكاملة.  كذلك هذا التنوا الفا ق في وسا   انعلام 

والتســويق التجــاريين تــأثاا متزايــدا علــى الأجــواط الابيعيــة   انعــلانوتــؤثر ممارســات  - ٣
والرمزيـة الــا  عــي  فيلــا كمــا أن لهــا تأثاهــا الأوســع  ااقــا علــى تنوعنــا الثقــافي. ولأن هــذ   

ا تناـوو علـى إمكا يـة التـأثا بعمـق علـى       الرسا   التجارية تهدف دا ما إلى عمليـة البيـع، فإ  ـ  
المعتقدات الفلسفية للنان وعلى تالعاتهم، وكذلك على القيم والممارسـات الثقافيـة، بـدطا مـن     

 ، بما في ذلك قواعد الأذوان والجمال.  ىأساليح استللاا الأغذية إلى مراسم دفن الموت
تهم. ومــن شــأن الأخــذ وهنــاا عوامــ    و ــر لهــا تــؤثر في خيــارات النــان وفلســفا  - ٤

بالنــلج القــا م علــى وقــون ان ســان أن يــدعم التبــادل الحــر لافكــار والــرم  العالميــة. ووفقــا  
لل كوا ال ادرة عن منظمة الأمم المتحدة للتربية والعلم والثقافة )اليو سـكو(، فإ ـه   يمكـن    

سية، مث  وريـة التعـبا   :اية التنوا الثقافي وتعزيز  إ  بكفالة وقون ان سان والحريات الأسا
 وانعلام وا ت ا ت، وقدرة الأشخاص على اختيار أشكال التعبا الثقافي.  

ة المنوقــة  ــا مــن يــواســتنادا إلى هــذ  الفرضــية، قــررت المقــررة اةافيــة بموجــح الو   - ٥
مجلس وقون ان سان لتحديد العقبات المحتملـة الـا تعـون تعزيـز و:ايـة الحقـون الثقافيـة، أن        

والتسـويق التجـاريين علــى الحقـون الثقافيـة. وواقــع      انعـلان تتنـاول اوثـار المحتملـة لممارســات    
ــرويج لهــا عــ        ــتم الت ــا ي ــة ال ــرم  واوراط العالمي ــة ال ــوم أن هيمن والتســويق  انعــلانالحــال الي

يزهـا مـن   التجاريين في الا ت العامة، والا ت الأسرية واةافية، السرد واوراط العالميـة وتعز 
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ات التجارية والتسويق في الأماكن العامة والأسرة والحياة اةافيـة، بانضـافة إلى   انعلا خلال 
تزايد  شر التقنيات الا يمكن أن تؤثر على النان في علـى مسـتو  اللاوعـي، هـي مـن الأمـور       

 .  الا تثا شواغ  خافية على فيعيد ورية الفكر والرأو والحرية الثقافية على  اان أوسع
وب ية الح ول على آراط الدول وغاها من الجلات فياوبة الم لحة، ودعـت المقـررة    - 9

والتسـويق التجـاريين علـى التمتـع بـالحقون الثقافيـة.        انعلاناةافية استبيا ا عن أثر ممارسات 
مـــن  ٥مـــن المؤسســـات الوقنيـــة لحقـــون ان ســـان، و   99دولـــة، و  ٢2ووردت ردود مـــن 

. ودعــت المقــررة اةافيـة أياــا إلى عقــد اجتمـاا خــ اط بشــأن   (9)ينأفيـحاب الم ــلحة اوخـر  
في  يويـورا )ا ظـر المرفـق(. وهـي      ٢19٣تشرين الأول/أكتـوبر   ٢6و  ٢2هذ  المسألة يومي 

 تعرب عن امتنا ا لجميع المساهمين.
 

 انقار القا وؤ   -ثا يا  
 أوكام وقون ان سان ذات ال لة   -ألف  

ــا أن مم  - 2 ــ  عموم ــا اــت     انعــلانارســات يعت ــدرد إلى وــد م والتســويق التجــاريين تن
( ٢) 96العالمي لحقون ان سان والمـادة   انعلانمن  96أوكام :اية ورية التعبا، مث  المادة 

من العلد الدولي اةاص بالحقون المد ية والسياسية، الـا تـنص علـى أن الحـق في وريـة التعـبا       
ــة التمـــان مختلـــف ضـــروب ا  ــرين   يشـــم  وريـ ــلا إلى آخـ ــا و قلـ ــار وتلقيلـ لمعلومـــات والأفكـ

، شـددت اللجنـة المعنيـة بحقـون ان سـان علـى       ٣٤اعتبار للحدود. وفي التعليق العام رقم  دونما
، CCPR/C/GC/34‘‘ )التجــارو انعــلان يمكــن أن يشــم  أياــا  ’’أن الحــق في وريــة التعــبا   

 (.  99 الفقرة
والتســويق التجــاريين ينب ــي أن تتبــع المبــاد    انعــلانوبالتــالي، فــإن تنظــيم ممارســات  - 2

المن وص عليلا في ال كوا الدولية وانقليمية المتعلقة بإمكا ية فرت قيود على وريـة التعـبا.   
ــإن ا    ٣) 96ووفقــا للمــادة   ــة والسياســية، ف ــالحقون المد ي ــدولي اةــاص ب ــود ( مــن العلــد ال لقي

المفروضة يجح أن تكون  ـددة بـنص القـا ون وأن تكـون ضـرورية  وتـرام وقـون اوخـرين         
سمعتـلم. وتلاوــلم المقـررة اةافيــة أن الحقــون في وريـة الفكــر والـرأو والتعــبا، والحــق في      أو

اة وفيية والحياة الأسرية، ووقـون المـرأة والافـ  والأقليـات والشـعوب الأفيـلية، والحقـون        
وال حة، والتعليم، والترفيه، والحق في المشـاركة في الحيـاة الثقافيـة والحـق في الحريـة       في ال ذاط،

__________ 

 .http://www.ohchr.org/EN/Issues/CulturalRights/Pages//impactofadvertisingandmarketing.aspxمتال على الموقع التاليح  (9) 

http://undocs.org/ar/CCPR/C/GC/34
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الفنيــة، علــى النحــو المن ــوص عليــه في مختلــف فيــكوا وقــون ان ســان انقليميــة والدوليــة،    
 تستحق اهتماما خافيا في هذا ال دد.  

السياسـية علـى أن   ( مـن العلـد الـدولي اةـاص بـالحقون المد يـة و      ٣) 96وتنص المادة  - 6
القيــود المفروضــة قــد تكــون ضــرورية أياــا لحمايــة الأمــن القــومي أو النظــام العــام أو ال ــحة   

، ٢٢العامة أو اوداب العامة. وشددت اللجنـة المعنيـة بحقـون ان سـان، في تعليقلـا العـام رقـم        
الي، فـإن  على أن مفلوم الأخلان مستمد مـن تقاليـد اجتماعيـة وفلسـفية ودينيـة عديـدةت وبالت ـ      

القيود المفروضة ب رت :اية الأخلان يجـح أن تقـوم علـى المبـاد  غـا المسـتمدة و ـرا مـن         
(. ووفقـا لمــا ذكرتــه اللجنـة، فإ ــه يجــود في   2، الفقــرة CCPR/C/21/Rev.1/Add.4تقليـد واوــد ) 

 (.  ٣9، الفقرة CCPR/C/GC/34ةاح في مكان عام معين )بعض الظروف تنظيم إلقاط ا
وينب ــي دا مــا أن تكــون القيــود المفروضــة علــى وريــة التعــبا أقــ  تقييــدا، وأن تكــون  - 91

الحمايـة   متناسبة مع اقيق ال اية المنشودة. وتشدد المقـررة اةافيـة، مـع ذلـك، علـى أن تكـون      
 المكفولة للإعلان والتسويق التجاريين دون تلك المكفولة لأشكال التعبا الأخر .  

وفي وين سلمت المحكمة الأوروبية لحقـون ان سـان بأ ـه   يمكـن اسـتبعاد المعلومـات        - 99
، فقــد (٢)مــن ا تفاقيــة الأوروبيــة لحقــون ان ســان 91ذات الاــابع التجــارو مــن  اــان المــادة 

أن الدول تتمتع  ام  أك  من السلاة التقديريـة في فـرت القيـود علـى وريـة التعـبا       اعت ت 
 .(٣)في المسا   التجارية

 
 فيكوا منظمة الأمم المتحدة للتربية والعلم والثقافة ذات ال لة   - باط 

 من إعلان اليو سكو العالمي بشأن التنوا الثقافي على ما يليح 9تنص المادة  - 9٢
كفالة التـداول الحـر لافكـار عـن قريـق الكلمـة وال ـورة، ينب ـي         إلى جا ح   

الحرص على تمكين ك  الثقافات من التعـبا عـن  فسـلا والتعريـف بنفسـلا. ذلـك أن       
ورية التعبا، وتعددية وسا   انعلام، والتعددية الل وية، والمساواة في فرص الوفيـول  

ــة والتكن   ــة، بمــا في ذلــك المعــارف في  إلى أشــكال التعــبا الفــ  والمعــارف العلمي ولوجي
فيــورتها الرقميــة، وإتاوــة الفرفيــة لجميــع الثقافــات في أن تكــون واضــرة في وســا      

 التعبا والنشر، هي كللا ضما ات للتنوا الثقافي.  
__________ 

ــر  (٢)  ــرة Klaus Beermann ،9626و  Markt Intern Verlag GmbH ظـــ ــد  ٢9، الفقـــ ــا ضـــ ــادو كوكـــ ، وكاســـ
 .966٤ إسبا يا،

مــن ا تفاقيــة الأوروبيــة لحقــون   91وريــة التعــبا في أوروبــاح الســوابق القاــا ية فيمــا يتعلــق بالمــادة    ”ا ظــر  (٣) 
 .٢119منشورات مجلس أوروبا،  ،“ان سان

http://undocs.org/ar/CCPR/C/21/Rev.1/Add.4
http://undocs.org/ar/CCPR/C/GC/34
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وتنص ديباجة اتفاقية :اية وتعزيز تنوا أشكال التعبا الثقافي علـى أن تنـوا أشـكال     - 9٣
ا الأشـكال التقليديـة للتعـبا الثقـافي، يعـد عـاملًا هامـاً في تمكـين الأفـراد          التعبا الثقـافي، بمـا فيل ـ  

مــن  ٢والشــعوب مــن التعــبا عــن أفكــارهم وقــيملم وتشــاقرها مــع اوخــرين. ووفقــا للمــادة  
ا تفاقيــة، لــن يتســ  :ايــة التنــوا الثقــافي وتعزيــز  مــا   تُكفــ  وقــون ان ســان والحريــات     

وانعلام وا ت ال، وما   تُكف  لافراد إمكا يـة اختيـار أشـكال     الأساسية، مث  ورية التعبا
 التعبا الثقافي.  

 
 المعايا المنابقة على المؤسسات التجارية   - جيم 

توفر المباد  التوجيلية بشـأن الأعمـال التجاريـة ووقـون ان سـان إقـارا عامـا بشـأن          - 9٤
مــن جا ــح المؤسســات التجاريــة، واجــح الــدول في الحمايــة مــن ا تــلاكات وقــون ان ســان  

 (.  A/HRC/17/31ومسؤولية الشركات عن اوترام وقون ان سان )ا ظر 
. وعلى وجـه اة ـوص، ففـي    انعلانوتتال أياا فيكوا أكثر تف يلا تتعلق بمسألة  - 9٥
لافولــة )اليو يســيف(، وا تفــان العــالمي اشــترا كــ  مــن منظمــة الأمــم المتحــدة ل ٢19٣عــام 

ــاد  المتعلقــة بحقــون الافــ        ــة في إفيــدار المب ــاذ الافول ــة ن ق لامــم المتحــدة، والمنظمــة الدولي
مــن هــذ  المبــاد  بالشــركات ضــمان أ  تترتــح علــى    9والأعمــال التجاريــة. ويليــح المبــدأ  

تثـال لمعـايا سـلوا الأعمـال     ا ت ا ت والتسويق أية آثار سلبية علـى وقـون الأقفـالت وا م   
ــة بالتســويق وال ــحةت واســتخدام       ــة المتعلق ــة ال ــحة العالمي ــة المحــددة في فيــكوا يعي التجاري
ممارســات التســويق علــى النحــو الــذو يــثا الــوعي ويعــزد وقــون الأقفــال، وا وتــرام الــذا   

 انيجابي، وأنماط الحياة ال حية، وقيم  بذ العنف.  
، علـى أن مـن واجـح الـدول     99الاف ، في تعليقلا العـام رقـم   وشددت لجنة وقون  - 99

ضمان أن الأ شـاة والعمليـات التجاريـة   يكـون لهـا أثـر سـلق علـى وقـون الافـ ، مشـاة            
علـى وجـه التحديـد إلى تسـويق منتجـات لاقفـال قـد تناـوو علـى آثـار قويلـة الأجـ  علـى              

ــات ت    ــ  إعلا  ــال أن تعت ــة أن الأقف ــارير فيــادقة   فيــحتلم. و وظــت اللجن ــدا تق ســويق وتق
ــواد التســويق و       ــارت اللجنــة إلى أن الأقفــال قــد يأخــذون م باعتبارهــا فيــادقة   انعــلانوأش

ــة         ــة مناســبة واــ  المؤسســات التجاري ــوا ح تنظيمي ــدول ل ــد ال ــأن تعتم ــدة، وأوفيــت ب و اي
التقيـــد بمـــدو ات قواعـــد الســـلوا واســـتخدام مســـميات ومعلومـــات واضـــحة ودقيقـــة    علـــى

ــات  ــتناة )ا ظــــر       للمنتجــ ــتللاكية مســ ــاذ قــــرارات اســ ــال باتخــ ــدين والأقفــ ــمح للوالــ تســ
CRC/C/GC/16٥6و  96 ، الفقرتان  .) 

http://undocs.org/ar/A/HRC/17/31
http://undocs.org/ar/CRC/C/GC/16
http://undocs.org/ar/CRC/C/GC/16
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 واعتُمدت أياـا قواعـد لمحاـات البـ  التلفزيـوؤ. وعلـى سـبي  المثـال، يحـدد التوجيـه           - 92
بي القواعد والمعايا الـد يا الـا تهـدف إلى :ايـة الق ـر      ال ادر عن ا ااد الأورو ٢191/9٣

والكرامة ان سا ية. وينب ي على وجه اة وص توخي سـلولة التعـرف علـى  تـو  الرسـا        
السمعية الب رية، ووظر المراسلات التجارية السمعية الب رية ال اماـة ذات التقنيـات السـرية    

وسـا   انعـلام الـا تبـ  اةـدمات السـمعية        والمبانة. وينص التوجيه كذلك على أن تكفـ  
بشـأن البـ     9626الب رية اوترام التنوا الثقافي والل وو. وتتامن ا تفاقية الأوروبية لعـام  

 التليفزيوؤ ع  الحدود أوكاما مماثلة.
 

 المعايا المتبعة على ال عيد الوق    - دال 
. انعلانت إلى تنـوعا الـنظم المتعلقـة ب ـ   تشا الردود على ا سـتبيان وغاهـا مـن البيا ـا     - 92

يميعز بين اةاـاب التجـارو وغـا التجـارو، إذم يُمـنح اةاـاب غـا التجـارو          (٤)فبعض البلدان
عادةً قدرا أك  من الحمايـة. وفي العديـد مـن الحـا ت، يقاـي أوـد ا لتزامـات الر يسـية بـأن          

غـا أن تقـارير البلـدان تشـا إلى     شكلا يمكن اديد  بوضـول علـى أ ـه إعـلانت      انعلانيتخذ 
 أن ا ختبارات الا جرت بمشاركة مستللكين مستلدَفين قلّما تُجر  لكفالة هذا الأمر.

ات التجاريـة تبـيعن، بالنسـبة لجميـع     انعلا  ـقـوا ين  ـددة عـن     (٥)ولد  بعـض البلـدان   - 96
غـا مشـروا. وويثمـا    ات غـا ملا ـم و  انعلا  ـوسا   انعلام والمسا  ، ماهية مـا يُعتـ  مـن    

توجــد هــذ  القــوا ين المحــددة، توجــد، علــى ســبي  المثــال، تشــريعات تتاــمن أوكامــاً عــن      
ال ــحة و:ايــة الافــ  والتنميــة الحاــرية و:ايــة البيئــة ومكافحــة التمييــز. غــا أ ــه في بلــدان   

ة خافيـة،  ، تُدرد معظم التفافيي ، بما في ذلك فئات  ددة من النان المتمـتعين بحماي ـ (9)أخر 
والتسويق تعـاي  التنظـيم والتنظـيم     انعلانفي قوا ين غا ملزمة. ولذلك فإن من سمات قااا 

وا ت ـــال  انعـــلانالـــذا ، إذم إن التنظـــيم الـــذا  يُســـتووى عمومـــاً مـــن مدو ـــة ممارســـات  
 التسويقي الموودة ال ادرة عن غرفة التجارة الدولية.

علـــى تنظيملـــا إعلا ـــات التبـــ  والكحـــول   وتشـــم  الـــا ت الـــا درجـــت الـــدول  - ٢1
والأسلحة النارية والمنتجات الابية و:اية فئات  ددة مـن النـان كالنسـاط والأشـخاص ذوو     
انعاقة والأقفال والأقليات والشعوب الأفيلية. وبانضافة إلى ذلك، تكون بعـض الممارسـات   

__________ 

البوليفاريـــــة(، وقاـــــر، وكولومبيـــــا والو يـــــات   -االيـــــا، وال ت ـــــال، وفيويـــــلا )يلوريـــــة  تشـــــم  إي (٤) 
 الأمريكية. المتحدة

 أذربيجان وجورجيا وغواتيما  وليتوا يا. (٥) 

 أستراليا وشيلي وأوغندا والو يات المتحدة الأمريكية. (9) 
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لة والزا فــة  ظــورة في كــثا مــن ات الماــلِّانعلا ــات الــا تقــوم علــى المقار ــة أو انعلا ــمثـ   
 ما. الأويان، وتكون :اية البيا ات منظَّمة إلى ود

ووســا   انعــلام  انعــلانوتــوفر مــدو ات قواعــد الســلوا الــا تعتمــدها وكــا ت     - ٢9
قواعد أخلاقية وسلوكية. فتلك المدو ات، سواط اقت رت على وسيلة بعينلا أو كا ـت شـاملة   

ماـلِّلا أو مُحـدثا للتمييـز     انعـلان نص عادةً على وجـوب أ  يكـون   لجميع وسا   انعلام، ت
أو  رعضــا علــى العنــف، وأن يكــون بابيعــة الحــال متمــايزا عــن ماــمو ه التحريــرو. ويشــم   
ذلك مسا   من قبي  اللياقـة، والأما ـة، والمنافسـة العادلـة، والمسـؤولية ا جتماعيـة، وال ـدن،        

ــات، والقــدل، وشــلادات الت  ــات،    والمقار  ــة البيا  ــة، والأمــن وال ــحة، والأقفــال، و:اي زكي
 واة وفيية.

ومن شأن تعدد اللوا ح الحكوميـة والمـدو ات ال ـناعية أن يجعـ  فلمَلـا واسـتخدامَلا        - ٢٢
ويمكـن   انعـلان تتنـاول القـوا ين ييـع جوا ـح      أمرا في غايـة ال ـعوبة. فعلـى سـبي  المثـال،       

شمولة بعدة قوا ين خافية بوسا   إعلام مختلفـة. ويتسـبح   ية  فسلا مانعلا تكون الحملة  أن
ــات          ــواقنين والجماعـ ــن المـ ــلا عـ ــركات فاـ ــبة للشـ ــيقين بالنسـ ــدم الـ ــن عـ ــة مـ ــك في والـ ذلـ

بم ــلحة المســتللك، بحيــ  تكــون هــذ  الأخــاة غــا متيقنــة مــن مكــان وســب  تقــدا      المعنيــة
وا ين التنظــيم الــذا  الشــكاو . وتشــوب والــة مــن عــدم الشــفافية كيفيــة تــراب  الأ ظمــة وق ــ

 .(2)وتنفيذها المختلفة
يتعلـق   ويساور المقررَة اةافية القلق إداط ما يمكن أن ينجم عـن ذلـك مـن إربـاا فيمـا      - ٢٣

بالتسلس  الهرمي للقواعد، ومكان وسب  تقـدا الشـكاو  والجلـة الـا تتمتـع بسـلاة المعاقبـة        
عـددا مـن الهيئـات تتمـع ب ـلاويات       على ا  تلاكات. ولئن كا ت ردود الدول تشـا إلى أن 

الرفيد أو التأديح، فليس من الواضح ما إذا كان بوُسع هذ  الهيئـات تـوخي الحيـاد في معالجـة     
 الشكاو . ويبدو أن عدد القاايا الا عولجت  دود لل اية.

 “التسـويق الع ـق  ”والتسـويق، مثـ     انعـلان وقلّما تكون بعـض جوا ـح ممارسـات     - ٢٤
ة  ددة. وتشا الردود علـى ا سـتبيان إلى أن الـدول   تمـنح هـذ  المسـألة بعـد        مشمولة بأ ظم

 مكا ة ذات أولوية.
وتخاــع أبحــاق الســون للتنظــيم الــذا  مــن خــلال المدو ــة الدوليــة لابحــاق الســوقية    - ٢٥

ال ـــادرة عـــن الجمعيـــة الأوروبيـــة لأبحـــاق التســـويق والـــرأو        ٢112 وا جتماعيـــة لعـــام 

__________ 

 .Jillian Pitt, “A tangled web: marketing to children”, Consumer Focus, 2010ا ظرح  (2) 
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ــة ــة  التابعـ ــادة  ل رفـ ــة، والمـ ــارة الدوليـ ــة     6التجـ ــارة الدوليـ ــة التجـ ــدة ل رفـ ــة المووـ ــن المدو ـ مـ
 .(2)أخر  ومدو ات

  
 والتسويقح مسا   مختارة شاملة لعدة قااعات انعلانممارسات  - ثالثا 
 والتسويق انعلانتاور ممارسات  - ألف 

الـا تُنشـر باريقـة    يتلقى النـان واليـاً عـددا آخـذا في ا دديـاد مـن الرسـا   التجاريـة          - ٢9
ممنلجة ومتكاملة علـى  اـان وسـا   إعـلام متعـددة، في الـالين العـام واةـاص، وفي الحيـزين          

ات التجاريـة مـن بلـد إلى آخـر، فـإن مسـتواها       انعلا  ـالمادو والرقمي. وعلى الرغم من تبـاين  
يا يبــدو مت ــاعدا في كــ  مكــان، إذم تســتخدم اســتراتيجيات تــزداد تاــورا، وتــؤدو تــدريج         

ــين    إلى ــ  بـ ــ  الفافيـ ــس اةـ ــقمـ ــال ي    انعلا ـ ــيما في مجـ ــات، و  سـ ــن المحتويـ ــا مـ ات وغاهـ
 والتعليم.   الثقافة
 وقد ظلرت أشكال وتقنيات جديدة للإعلان والتسويق، تشم  ما يليح   - ٢2

والتسويق الرقميين باستخدام الأجلزة انلكترو ية، مثـ  الحواسـيح،    انعلان )أ( 
ــة، و  ــة، ولووــات  والأجلــزة اللووي ــف النقال ــع    انعــلانالهوات ــة، للتوافيــ  م ــاب الرقمي والألع

 المستللكين والشركاط في الأعمال التجاريةت
ات بالوســا   انلكترو يــة وعــ  وســا   التوافيــ  ا جتمــاعي، والــا انعلا ــ )ب( 

تنتشر بسرعة على ان تر ت باسـتخدام شـبكات التوافيـ  ا جتمـاعي القا مـة أو بالتعاقـد مـع        
 فراد على دخول منتديات التوافي  ع  ان تر ت ل رت  دد وهو ترويج منتج معينت  أ

، الذين يوفدون، على سـبي  المثـال،   “سفراط العلامات التجارية” ا ستعا ة بـ )د( 
 إلى المدارن والجامعاتت

المـــدمج، الـــذو يقـــوم علـــى إدراد منـــتج أو خدمـــة في الـــ امج         انعـــلان )د( 
ــلات التل أو ــديو أو  المسلســ ــجيلات الفيــ ــيقى أو تســ ــلام أو الموســ ــة أو الأفــ ــاب  فزيو يــ الألعــ
 الأ شاة المدرسيةت أو

الأفيلي )أو المحتو  الموسوم بعلامـة تجارية/المشـمول برعايـة(، الـذو      انعلان )هـ( 
 ترعى الجلات المعلِنة أو تنشئ في إقار   توً  شبيلا بالمادة التحريريةت

__________ 

 )مدو ة قواعد سلوا راباة أبحاق السون(. Market Research Society Code of Conductعلى سبي  المثال،  (2) 
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المســـتللك علـــى ان تر ـــت والـــذو يتتبـــع أ شـــاة المســـتند لســـلوا  انعـــلان )و( 
المستللكين على الشبكة على مد  فترة معينة )بما في ذلك مـا يقومـون بـه مـن عمليـات بحـ        

 وت فّح للشبكة واقلاا على ماامينلا( وذلك نمدادهم بإعلا ات  ددة الأهدافت
لـا تشـم    ، ا“الع ق انعلان”يزعم معلنون كثاون أ م يستخدمون تقنية  )د( 

 والتسويق. انعلانالت وير الدماغي، نعداد استراتيجيات 
لكي تكون له قوة التأثا في اختيـارات الفـرد تقييمـا متأ يـا للوسـا         انعلانويتالح  - ٢2

الا يستخدملا المعلِنون، على أن تُراعى في ذلـك اديـدا وقـون النـان في اة وفيـية ووريـة       
مـن العلـد الـدولي اةــاص     96إلى  92النحـو المكـرعن في المـواد    الفكـر والـرأو والتعـبا، علـى     

بالحقون المد ية والسياسية، وكذلك وقلم في التعليم ووقلـم في المشـاركة في الحيـاة الثقافيـة،     
مــن العلــد الــدولي اةــاص بــالحقون   9٥ و 9٣علــى  ــو مــا اميلمــا بوجــه خــاص المادتــان   

 ا قت ادية وا جتماعية والثقافية.
ات في الماضــي ذات فيــب ة إعلاميــة أساســا. إ  أن ذلــك ت ــيعا في      انعلا  ــوكا ــت  - ٢6

ات المعافيـرة اليـوم ين ـح في كـثا منـلا      انعلا  ـوأضـحى اهتمـام    (6)عشرينات القـرن الماضـي  
علــى ال ــلة بــين ا ســتجابات العاقفيــة واتخــاذ القــرارات، مســتفيدةً مــن التاــورات المحــردة في  

 لةً الرغبات المختز ة في اللاوعي.العلوم السلوكية ومست 
ــلا     - ٣1 ــور عـــن قبيعتـ ــلي  الجملـ ــد إلى تاـ ــتترة )الـــا تعمـ ــة( انعلا وا ت ـــا ت المسـ يـ

والأساليح المباّنة )الا تتيح تلقي رسا   تعتـ  دون مسـتو  اندراا الـواعي( هـي ممارسـات      
ســيما في   و  ظــورة في بعــض البلــدان، وكــذلك في بعــض ال ــكوا الدوليــة وانقليميــة،        

تتخــذها ييــع البلــدان، ممــا يــؤدو إلى التفــاف اســتراتيجيات   أوروبــا. غــا أن تلــك خاــوة   
 المبيعنة أعلا  على هذا المبدأ الأساسي والملم. انعلانالتسويق و

وقــد أبــدت الأوســاط العلميــة بوجــه خــاص قلقلــا إداط التســويق الع ــق أو اســت لال   - ٣9
الأع ــاب لوضــع اسـتراتيجيات تجاريــة وتســويقية. وتشــم  علــوم  التاـورات المحــردة في علــوم  

الأع ــاب ييــع التخ  ــات الــا تــدرن الجلــاد الع ــق، بمــا في ذلــك البيولوجيــا والكيميــاط 
وعلم الوراثة وعلم الحاسوب وعلم النفس. وال رت من ذلـك هـو توجيـه رسـا   مباشـرة إلى      

فيلـا   يدة. وقـد جعلـت بعـض الـدول، بمـا     الدماغ، ومن ثم إوباط قدرته على اتخاذ قرارات رش
ــة والقاــا ية،          ــة والابي ــى ا ســتخدامات العلمي ــدماغي ق ــرا عل ــات الت ــوير ال فر ســا، تقني

__________ 

ــ  كتـــــاب إدوارد با يـــــز    (6)  (  وريـــــاً في Ig  Publishing,  New  York,  1928) “الدعايـــــة” Propagandaيُعتـــ
 الجديد. النلج



A/69/286 
 

 

14-58963 11/37 

 

ــتخداملا في   ــا  انعلا ـــمســـتبعدةً علـــى وجـــه التحديـــد اسـ ات. وتعتـــ  دول أخـــر ، بمـــا فيلـ
تســاوو علــى ســلوفاكيا، أن أشــكال الحظــر المفروضــة واليــا علــى الرســا   المباّنــة تســرو بال  

 ممارسات التسويق الع ق )ا ظر أياا رد البوسنة والهرسك(.
ــة      - ٣٢ ــة أو شاشــات العــرت المتحركــة في الأمــاكن العام ــؤثرات ال ــوتية العالي ــع الم وتتمت

بقدرة عالية على التأثا بوجه خاص. فلذ  التكنولوجيا تسـت   فكـرة أن أو فيـورة متحركـة     
ى اهتمامنا باريقة آلية، بحي  تثا فينا مسـتويات مرتفعـة   في دا رة مشلد ا الب رو تستولي عل

مجسعـات   انعـلان من اليقظة وانجلاد تعـزعد تخـزين الرسـالة المبت ـاة. وتتاـمن بعـض شاشـات        
تقـيس كثافــة :لقـة الفــرد، وهــي تقنيـة تعــرف باســم تتبـع وركــة العــين، وتقـوم علــى إشــراا      

. (91)ول مسـبقاً علـى موافقتـلم الواعيـة    أشخاص في تجارب إعلا يـة واسـعة الناـان دون الح  ـ   
وتـثا أياـا عـدة تقنيـات أخـر ، مـن قبيــ  التكـرار المفـرط لرسـالة تجاريـة واوـدة في وســا              

 إعلامية متعددة، شواغ  تتعلق بالحق في ورية الفكر والرأو.
 انعـــلانويـــتعين إدراد مســـألة الموافقـــة في المناقشـــات المتعلقـــة بتـــأثا اســـتراتيجيات   - ٣٣
تسويق في وقون ان سان. فعلـى سـبي  المثـال، يـدععي بعـض النـان بـأن لهـم الحـق في عـدم           وال

، بينمــا يــدعو آخــرون إلى وضــع أوكــام لعــدم القبــول بــالتعرعت للإعــلان (99)اتانعلا ــتلقّــي 
 .(9٢)ات الا تتم على ان تر تانعلا وإلى وضع برامجيات لحجح 

ان أن المسـتللكين يتخلـون عـن خ وفيـيتلم     وب ورة أعم، يُدععى في كثا مـن الأوي ـ  - ٣٤
الرقمـي، مقابـ  ا سـتفادة مـن      انعـلان ويوافقون على أن ي بحوا أهدافا للإعلان، و  سـيما  

منتجات وخدمات بأسعار أدنى. غا أن المقررة اةافيـة تلاوـلم أن المسـتللكين والمـواقنين في     
أو مـد  ا تـلاكلا، ومـا يسـتتبع     يعلمون تماما أن خ وفيـيتلم تُنتـلك    العديد من الحا ت،  

 ذلك فيما يتعلق بحريتلم في الفكر والرأو.
 

__________ 

 ,Guillaume Dumas, Mehdi Khamassi, Karim Ndiaye, Yves Jouffe, Luc Foubert et Camille Rothا ظـرح   (91) 

“Procès des Déboulonneurs de pub: et la liberté de (non) réception?”, Le Monde, 26 June 2012 
 L’histoire leur donnera raison :“Procès de six ’déboulonneurs‘ antipublicitaires”, Collectif des و

déboulonneurs, Paris, 2012. 

 Jean Morange, “Affichage publicitaire et liberté d’expression: éléments de réflexion”, 2007 ا ظــرح (99) 
 . Maurice Pergnier, “Espace publicitaire et espace public: éléments de réflexion” , 2006و

 Jon Alexander, Tom Crompton and Guy Shrubsole, “Think of me as evil? Opening the ethicalا ظـرح   (9٢) 

debates in advertising”, Public Interest Research Centre and WWF-UK, 2011. 
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 تركّز وسا   انعلام وياعات المعلنين - باط 
يع  ضمناً الحق في المعلومات والحق في المشاركة في الحيـاة الثقافيـة إمكا يـة اكتسـاب      - ٣٥

فاـلا عـن تعـدعد الم ـادر     سب  الح ـول علـى معلومـات وآراط وأشـكال تعـبا ثقـافي متنوعـة،        
انعلامية. غا أن تركّز ملكية فيناعات وسا   انعـلام آخـذة في ا دديـاد، وهـو أمـر يـؤدو       
إلى تاامل تنوا المحتو  انعلامي وتعددية الـ امج مـن ويـ  الجوا ـح الثقافيـة وا جتماعيـة       

، CCPR/C/GC/34. وقــد أعــرب كــ  مــن اللجنــة المعنيــة بحقــون ان ســان )ا ظــر (9٣)والسياســية
( والمقــــرر اةــــاص المعــــ  بحريــــة الــــرأو والتعــــبا )ا ظــــر علــــى ســــبي  المثــــال،  ٤1 الفقــــرة

A/HRC/26/30 عن شواغللما إداط هذ  المسألة.  92-99، الفقرات ) 
دت بلدان تدابا للحـد مـن تركّـز وسـا   انعـلام و:ايـة التعدديـة انعلاميـة،         واعتم - ٣9
، الــذو “البــ  انلزامــي”ســيما عــن قريــق التشــجيع علــى تنــوا المحتــو  أو إقامــة مبــدأ    و 

يقتاي، على سبي  المثال، أن تكرعن  ظم الب  التلفزيوؤ السلكي بعض قنواتها لمحاات البـ   
 انذاعي المحلية.  

وتســتحق هــذ  المســا   المزيــد مــن البحــ  وا هتمــام  ظــرا إلى تزايــد اعتمــاد وســا    - ٣2
ــرية علـــى إيـــرادات   - انعـــلام المابوعـــة والســـمعية ــز   انعـــلانالب ـ إلى جا ـــح ديـــادة تركّـ

يــة. فلنــاا هيئــات قليلــة تتمتــع بســلاة ها لــة في التفــاوت علــى المســاوات  انعلا الموعــات 
الوسا   انعلامية لم الح عملا لا من الشـركات، أو وسـا      ية، بحي  تفا  أ سحانعلا 

انعـلام الـا   تقـدم فيـورة سـلبية عـن عملا لـا وتـروعد بشـك  اسـتباقي لتليئـة بيئـة ملا مــة             
لتحسين استللاا منتجاتها و/أو خدماتها. ويمكن أن يـؤدو هـذا إلى فـرت رقابـة ذاتيـة واسـعة       

وسا   انعلام، تخلّف أثرا كـباا علـى  تـو  المـادة     الناان على ال حفيين والجلات المالكة ل
 .(9٤)التحريرية وال امج الثقافية

 

__________ 

 ”Zrinjka Perusko and Helena Popoviç, “Media concentration trends in Central and Eastern Europeا ظـرح  (9٣) 

in Karol Jakubowicz, Miklós Sükösd (eds.), Finding the Right Place on the Map: Central and Eastern 

European Media Change in a Global Perspective وا ظر أياا .A/HRC/14/23/Add 2. 

 ,Marie Bénilde, On achète bien les cerveaux :la publicité et les médias, Paris, Raisons d’agir ا ظـرح  (9٤) 

 Lawrence Soley, “Private censorship, corporate power”, in Robert، الف ـلان الثالـ  والرابـع، و    ,2007

Atkins and Svetlana Mintcheva (eds.), Censoring Culture: Contemporary Threats to Free 

Expression, 2006. 

http://undocs.org/ar/CCPR/C/GC/34
http://undocs.org/ar/A/HRC/26/30
http://undocs.org/ar/A/HRC/26/30
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 غا الهادف إلى الربح انعلان - جيم 
غـا الهـادف إلى الـربح، مثـ       انعـلان التجـارو و  انعـلان ي عح أويا ـا التمييـز بـين     - ٣2

ة أو الدينيـة. وعلـى الـرغم مـن     ات السياسية أو ا جتماعيانعلا إعلا ات الدول أو غاها من 
يــة تتــال انعلا ذلــك، مــن الملــم التســامل عمــا إذا كا ــت إمكا يــة ا ســتفادة مــن المســاوات   

لأفيحاب الم لحة من غا الشـركات ومـا إذا كـان ينب ـي أن تتـال لهـم، وعـن كيفيـة ومـد           
شـركات،  استفادتهم منلا، وذلك من أج  اقيق توادن لوجلـات النظـر الـا ينشـرها قاـاا ال     

ــرويج  ســتللاا المنتجــات )الم ــنععة أساســا(           ــا في فلــك الت ــن معظمل ــبا ع ــدور التع ــا ي وال
تتــوخى  ات التجاريــة، وعلــى الأخــص إعلا ــات الشــركات الكــباة،    انعلا ــواةــدمات. و

 الحياد فيما يتعلق بالقيم والت ورات عن العا  والامووات الا تروعد لها.
 

 به الجماعات السياسية أو الدينية أو هيئات التمع المدؤ الذو تقوم انعلان - 9 
من الشا ع وضع قواعد تنظيمية للات ا ت السياسية، وهي تشـم  فـرت قيـود علـى      - ٣6

ات   ـانعلا”(. واظر بلـدان كـثاة  شـر    ٥٤-٥9، الفقرات A/HRC/26/30ات )ا ظر انعلا 
المدفوعة الأجر عـ  بعـض وسـا   انعـلام، و  سـيما وسـا   البـ         “ ذات ال ب ة السياسية

انذاعي، خارد الفترات ا  تخابية الا تخاع لتنظيم فيارم. ويرفض أياا العديد مـن هيئـات   
البـــ  انذاعـــي بـــ  رســـا   تـــروعد للمحتـــو  الـــدي  أو السياســـي الـــذو يوفيـــف اديـــدا  

 ال فة.  ذ 
ن منظــور وقــون ان ســان والحقــون الثقافيــة، يجــح أن يكــون الهــدف هــو :ايــة   ومــ - ٤1

النقــا  الــديمقراقي مــن التعــرعت للتشــويه علــى يــد الجماعــات الماليــة القويــة الــا تتمتــع بســب   
وفيول  افعة إلى وسا   انعلام النافـذة، وذلـك  ـدف :ايـة عمليـة فيـياغة الـرأو العـام مـن          

اعي له، وتعزيز المساواة في الفرص بين مختلف المنظـورات ووجلـات   د التأثا التجارو الذو  
. وعلـى سـبي    (9٥)النظر التمعية وتيسا اسـتقلالية التحريـر  يئـات البـ  انذاعـي والتلفزيـوؤ      

ات انعلا  ــالمثــال، خلت ــت المحكمــة الأوروبيــة لحقــون ان ســان إلى أن فــرت وظــر علــى         
. غـا أ ـه المحكمـة    (99)بـ  انذاعـي أمـر مشـروا ومتناسـح     السياسية المدفوعة الأجر في مجال ال

خلت ت في قاية سابقة لها إلى أن هيئة ب  إذاعي وقنيـة، وينمـا وظـرت إعلا ـا فيـادرا عـن       

__________ 

 كمة ا اادية السويسرية في الدا رة الكـ   للمحكمـة الأوروبيـة لحقـون ان سـان، في قاـية      ا ظر وجج المح (9٥) 

VgT v. Switzerland  وا ظر أياا رد سويسرا على هذ  المسألة.9٤، الفقرة ٢116(، ٢ )رقم . 

 .Animal Defenders International v. the United Kingdom, 2013ا ظرح  (99) 

http://undocs.org/ar/A/HRC/26/30
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ــادة      ــلكت الم ــات، ا ت ــة الحيوا  ــات :اي ــون ان ســان     91إوــد  يعي ــة وق ــة :اي ــن اتفاقي م
 د إلى مزيد من المناقشة.. ومن الواضح أن هذ  المسألة اتا(92)والحريات الأساسية

غـا الهـادف إلى الـربح     انعـلان وأتبل ت المقررة اةافية أياا بأن فرص ا ستفادة مـن   - ٤9
 ية مقيعدة أو تتال بدرجة أق .انعلا على اللووات 

 
 إعلا ات الدول أو الحكومات - ٢ 

ومية قد تسـلم  ات الحكانعلا أكّدت لجنة البلدان الأمريكية لحقون ان سان على أن  - ٤٢
في التنوا عنـد قيـام الشـركات المعلِنـة الكـ  ، باعتبارهـا الجلـات الر يسـية المـدرعة للإيـرادات           
ــذ         ــةً المناف ــة، متجنعب ــة لم ــالحلا التجاري ــا و ــرياً في الم ــادر الملا م ــة، بنشــر إعلا اته انعلامي

ــا الفاــا ح الماليــة أو الأضــرار البيئ       يــة أو  زاعــات العمــ .   انعلاميــة الــا تتنــاول في تقاريره
،   بــد أن تتاــمن انعــلانكــان الأمــر، وســعياً إلى التقليــ  مــن ا تقا يــة الــدول في مجــال   وأيــا

ات الحكوميــة مبــاد  الم ــلحة العامــة والشــفافية والمســاطلة  انعلا ــالقواعــد القا و يــة المتعلقــة ب
لجنـة المعنيـة بحقـون    . وأشـارت ال (92)وعدم التمييز والكفـاطة ووسـن اسـتخدام الأمـوال العامـة     

ات الحكوميـة   ينب ـي أن تـؤدو إلى إعاقـة ممارسـة وريـة       انعلا ان سان، من جا بلا، إلى أن 
التعبا وأن وسا   انعلام اةافية يجح أ  توضع في مركز يحرملا من المزايا مقار ـة بوسـا     

والح ـول عليلـا   انعلام العامة في مسا   مث  الح ـول علـى وسـا    شـر الأخبـار وتوديعلـا       
 (.  ٤9، الفقرة CCPR/C/GC/34)ا ظر 
ــلاغ الرســا   المت ــلة   انعــلانوتســتعين بعــض الحكومــات بأســاليح ووكــا ت    - ٤٣ نب

بال حة العامة وتعزيز وقون ان سان. وتستخدم بعض البلدان أيااً علم الأع اب والبحـ   
بالتمان قريـق الوقايـة بـدً     السلوكي لد  وضع السياسات العامة  دف إوداق ت يا إيجابي 

. وتشلد هذ  التاـورات، الـا تُسـمى التسـويق ا جتمـاعي،      (96)من انرشاد وفرت الجزاطات
او   و اتجا  قوو في ييع أ ـاط العـا  وهـي تشـكّ  أدوات واعـدة مـن ويـ  قـدرتها علـى          

ــى ســبي  المثــال، بال ــحة العامــة          أو البيئــة  الت ــدو بفعاليــة لأنمــاط الســلوا الــا تاــر، عل
وقون ان سان، إذم تستخدم  فس الوسا   الـا تسـتخدملا الشـركات الـا تسـعى إلى بيـع        أو

__________ 

 .VgT v. Switzerland, 2009ا ظرح  (92) 

 Principles on the regulation of government advertising and“ا ظرح لجنة البلدان الأمريكيـة لحقـون ان سـان،     (92) 

freedom of expression”, 2011, ٣6، الفقرة. 
 Richard Thaler and Cass Sunstein, Nudge: Improving Decisions about Health, Wealth andا ظــرح  (96) 

Happiness, Yale University Press, 2008. 
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منتجاتها وخدماتها. غـا أن اسـتخدام هـذ  الأسـاليح ينب ـي أن يـتم بحـذر، مـع إيـلاط ا عتبـار           
 للحرية الفردية والمباد  الديمقراقية.  

  
 جاريين على التمتع بالحقون الثقافيةوالتسويق الت انعلانأثر ممارسات  -رابعا  
 وأنماط الحياة والتنوا الثقافي   انعلان -ألف  

 الأثر على التنوا الثقافي - 9 
، أشار تقرير فيدر عن منظمـة الأمـم المتحـدة للتربيـة والعلـم والثقافـة       962٥منذ عام  - ٤٤

فـرت أنمــاط ويــاة  ات تانعلا ــ)اليو سـكو( إلى أن إعــادة هيكلـة عــادات ا ســتللاا وفيـناعة    
، أكـد تقريـر   ٢116. وفي عـام  (٢1)خارجية، ودخيلة جز يا على ويـاة شـعوب البلـدان الناميـة    

آخر لليو سكو أن إقامة الأسوان العابرة للحدود الوقنية، المرتباة باددياد اليعـة ا سـتللاكية   
ليــة، الــا أضــحت المـاهر، يخلّــف    الــة آثـارا كــباة علــى الثقافـات المح    انعــلانالـا يعزعدهــا  

 .(٢9)تواجه فيعوبة في التنافس في سون ذو قابع عالمي متزايد
ــر تاــورا واكتســبت العلامــات    انعــلانوقــد أفيــبحت اســتراتيجيات   - ٤٥ والتســويق أكث

التجارية هويات خافية  ا. فلذ  ا ستراتيجيات والعلامات التجارية، باستخداملا مزيجـا مـن   
ا من وقع منقاع النظا يشم  العـا  أيـع، تقـدم رسـا   مشـفّرة      المعاؤ والرمود والقيم وبما له

إلى النان، ونجحـت في أن ت ـبح بمثابـة بعـض النقـاط المرجعيـة لت ـوراتهم عـن أ فسـلم وعـن           
 اوخرين ب  عن العا  عموما.  

عــادةً علــى مواضــيع قليلــة تتمثــ  في الســعادة والشــباب        انعــلانوتعتمــد :ــلات   - ٤9
والكماليــات والأديــاط والجمــال، وتشــا في معظملــا إلى أن ولــول مشــاك   والنجــال والمركــز

ان ســان إنمــا توجــد في ا ســتللاا الفــردو والرمــود الدالــة علــى المركــز. وتكشــف  ظريــات    
ات مـن أسـاليح مـن    انعلا  ـثقافة المستللك وتهذيبه عمـا يمكـن أن تلتمسـه وسـا   انعـلام و     

. وهـي تؤكـد أن المسـتللكين الأفـراد     (٢٢)عـة الماديـة  قـيم في  فسـه مـن قبيـ  الي    “ غـرن ”أج  
فلـم، بـدً  مـن ذلـك، يت ـرفون      “. الحـرة ”يقومون باختيارات عقلا ية في سيان الأسـوان    

ثقــافي واقت ــادو وسياســي يحــدد ويقيعــد أســاليح تفكاهــم وشــعورهم    - في إقــار اجتمــاعي
__________ 

 .UNESCO, Mass Communications and the Advertising Industry, Paris, 1985ا ظرح  (٢1) 
 .٢116باريس، الاستثمار في التنوع الثقافي والحوار بين الثقافات، المرجع  فسه،  (٢9) 
 Agnes Nairn, Christine Griffin and Patricia Gaya Wicks (2008), “Children’s use of brandا ظــرح  (٢٢) 

symbolism: a consumer culture theory approach”, European Journal of Marketing, vol.42, No.5L6. 
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تســويق بشــك  متزايــد في  وال انعــلان. وتســلم ممارســات (٢٣)وت ــرفلم في الســون المعافيــرة 
 تشكي  هذا انقار.

وممــا يــثا القلــق أياــا اريــف فيــورة قبقــات وفئــات اجتماعيــة معينــة و قــص تمثيلــلا  - ٤2
يـة العالميـة   انعلا ات. بـ  إن المـراقبين يـرون أن الحمـلات     انعلا  ـوإخااعلا لقوالح نماية في 

را بــالتنوا الثقــافي، بمــا في ذلــك  الــا تــروعد لرســالة إعلا يــة واوــدة للبلــدان كافــة أشــد إضــرا  
 .(٢٤)الل وو التنوا

 
 الترويج لأنماط سلوا ومواقف ضارة   - ٢ 

ــا         - ٤2 ــروعد له ــا ت ــف ال ــاط الســلوا والمواق ــن المنتجــات وأنم ــد م ــيلحــق العدي ات انعلا 
التجارية أضرارا ب حة الأشخاص والعلاقات ا جتماعية وكـذلك بالبيئـة. ومـن أكثـر الأمثلـة      

بــالقيم انيجابيـة للحريــة وا ســتقلالت   انعــلاند ذكرهــا تـدخين التبــ ، الــذو يرباـه   الـا يتــرد 
وتنمي  المرأةت والترويج لاقعمة الا اتوو على  سبة عالية من الـدهون أو السـكر أو الملـح.    
ــى          ــاة القا مــة عل ــاط الحي ــان أنم ــبعض يجــادل أن ق ي ــدة، وال ــة الووي وليســت هــذ  هــي الأمثل

 والترويج لها بشدة هو ما يار بالتمعات البشرية وبالبيئة.   ا ستللاا الكثيف
يقـدم علـى  ـو شـا ع فيـورة       انعـلان وعلى الرغم من إوراد بعـض التقـدم،   يـزال     - ٤6

عن المرأة ب فتلا ربة بيت أو أمعا أو رمزا للجنس، وهـو مـا يخلّـف أويا ـا آثـارا ضـارة ب ـحة        
ض البلـدان أ ظمـة عـن القولبـة وفيـورة الجسـد في       . وقد سـنعت بع ـ (٢٥)الفتيات كفقدان الشلية

ات، تقتاـي، علـى سـبي  المثـال، انف ـال عـن الوقـت الـذو تخاـع فيـه تلـك ال ـور             انعلا  ـ
 للت يا الرقمي )ا ظر ردود الأرجنتين والدانمرا والمكسيك(.

رتب  وقد أسلمت إعلا ات الأقعمة والترويج لها في اوعل الأنماط ال ذا ية إلى أنماط ت ـ - ٥1
ارتباقا وثيقـا بـالأمرات غـا المعديـة. وبـالترويج أساسـاً للمنتجـات الم ـنتحعة الـا اتـوو علـى            
 ســبة عاليــة مــن الــدهون أو الســكر أو الملــح، تســلم شــركات الأغذيــة والمشــروبات في ت ــيا   
عادات الأك  وممارسات الابخ السابقة الا كا ت في كثا من الأويان أ فع لل حة وسـليمة  

الناوية البيئية. وقد أبد  المقـرر اةـاص المعـ  بحـق كـ  إ سـان في التمتـع بـأعلى مسـتو           من 
( والمقـرر اةـاص المعـ     ٢٥-٢٢، الفقـرات  A/HRC/26/31ممكن من ال حة البد يـة والعقليـة )  

__________ 

 (٢٣) Eric J. Arnould and Craig J. Thompson, “Consumer culture theory: twenty years of research”, Journal 

of Consumer Research, vol. 31, No. 4, 2005. 
 .Noreen Janus, “Advertising and global culture”, Cultural Survival, 1983ا ظرح  (٢٤) 
 (.٢112) 9٥٥2قرار مجلس أوروبا رقم  (٢٥) 

http://undocs.org/ar/A/HRC/26/31
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ــة الأخــاة قلق    . واعتُمــدت بعــض (٢9)لمــا إداط هــذ  المســا   بــالحق في ال ــذاط كلاهمــا في اوو 
ــة    ــال،  (٢2)التــدابا في هــذا ال ــدد، خ وفيــا في إقــار منظمــة ال ــحة العالمي . فعلــى ســبي  المث

وظرت بعض الدول علـى الشـركات إعلا ـات الأقعمـة غـا ال ـحية الموجلـة لاقفـال دون         
 ل.سن معينة، بينما وظر البعض اوخر اوتواط اللُّعح على أغذية الأقفا

ــذب الرســا         - ٥9 ــال،   تجت ــة. فعلــى ســبي  المث ــر فعالي ــتعين أن تكــون الاــما ات أكث وي
المتعلقة بال حة والا ترد في أسف  إعلا ات الأقعمة ا هتمام الكافي، على  و مـا تبيعنـه تقنيـة    
تتبع وركة أعين مشاهدو التلفزيون. فمن شأن تلك الرسـا   أن تكـون أكثـر فعاليـة إذا ت يعـر      

، وإذا ظلـرت علـى الشاشـة ب ـورة تلقا يـة وتُليـت       انعلانمو ا وشكللا وتوضيبلا أثناط ما
 بأفيوات مختلفة. وبشك  أعم، فإن إبلاغ النان   يكفي نوداق ت يا في سلوكلم.  

وعموما،   تواكح أ ظمـة الأ شـاة الشـبكية أ ظمـة  الأ شـاة خـارد الشـبكة، وهـو          - ٥٢
بفعالية على القا ون عن قريق ا  تقـال بإعلا اتهـا إلى الـا ت     مكّن الشركات من التحاي  ما

 الرقمية.  
التقليـدو للتبـ ، علـى     انعـلان وتخلفت الأوكام التنظيمية عن براعـة المعلـنين. فحظـر     - ٥٣

سبي  المثال،   يكفي. وقد أظلرت دراسة تقيس تفاعلات الدماغ مع مجموعة من المنشعـاات  
ية، والأفيناف الترويجية والتعرعت للعلامـات التجاريـة مـن    انعلا قات )عُلح السجا ر، والمل 

خـلال الرعايـة( أن فيـور الرعايــة، مثـ  تلـك الـا تســتخدم رمـود الألـوان اةافيـة بالأفيــناف          
المــذكورة وــو بــدون انشــارة فيــراوةً إلى العلامــة التجاريــة، تنشعــ  مــواقن الــدماغ المرتباــة  

النتا ج إلى النظر في إيجاد السب  الكفيلة بتنظيم ييـع أشـكال   بالرغبة في التدخين. وتدعو هذ  
 والرعاية غا المباشرَين.   انعلان

 
لية،     - ٣  ــ ــبا الشــــعوب الأفيــ ــافي، و  ســــيما أشــــكال تعــ ــبا الثقــ اســــتخدام أشــــكال التعــ

 التجارية  لاغرات
ات انعلا  ـأد  البح  الـدموب عـن التجديـد والمعـاؤ ذات الوقـع الثقـافي الر عـان في         - ٥٤

ــات الشــعوب        ــك في ثقاف ــى العلامــات وال ــور ويثمــا وجــدت، بمــا في ذل ــد عل إلى وضــع الي
الأفيــلية، مــع مــا يناــوو عليــه ذلــك في كــثا مــن الأويــان مــن تشــويه للرمــود الأفيــلية. وقــد  

__________ 

 .٢، الف   ٢191لعام  “تقرير الوضع العالمي اةاص بالأمرات غا المعدية”ا ظر منظمة ال حة العالمية،  (٢9) 
، “مجموعـة توفيـيات بشـأن تسـويق الأقعمـة والمشـروبات غـا الكحوليـة لاقفـال         ”منظمة ال حة العالميـة،   (٢2) 

 .9629، “المدو ة الدولية لتسويق بدا   لبن الأم”. وا ظر أياا منظمة ال حة العالمية، ٢191



 A/69/286 

 

18/37 14-58963 

 

قاومت ياعات الشعوب الأفيلية بقـدر مـن النجـال الشـركات الـا تسـعى إلى إدمـاد فيـور         
 .  (٢2)ا أو خدماتها أو إعلا اتها أو تسويقلاتلك الشعوب في منتجاته

وينب ــي أن تكــون القــوا ين الوقنيــة متســقة مــع المعــايا الدوليــة، بمــا في ذلــك المعــايا      - ٥٥
منـه الـا    ٣9الواردة في إعلان الأمم المتحدة بشأن وقون الشعوب الأفيلية، و  سـيما المـادة   

ــنظّم وــق الشــعوب الأفيــلية في الحفــا  والســيارة ع    ــة   ت ــى تراثلــا الثقــافي ومعارفلــا التقليدي ل
وتعبااتها الثقافيـة التقليديـة و:ايتـلا وتاويرهـا. وتشـم  الممارسـات السـليمة وكمـا تنظيميـا          

 خافيا بحماية مجتمعات الشعوب الأفيلية )ا ظر رد كولومبيا(.  
 

 والأقفال والتعليم انعلان - باط 
 الأقفال - 9 

(، 9٣الحمايــة لحقــون الأقفــال في وريــة التعــبا )المــادة   تــوفّر اتفاقيــة وقــون الافــ    - ٥9
(، ٢6(، و التعلــيم )المــادة ٣9(، واللعــح )المــادة 9٤ووريــة الفكــر والوجــدان والــدين )المــادة 

، تعتـرف  92(. وعمـلًا بالمـادة   ٢2 و ٢٤وال حة، بما في ذلك توفا الت ذية الكافيـة )المادتـان   
تؤديلـا وسـا   انعـلام وتلتـزم باـمان إمكا يـة و ـول        الدول الأقراف بالوظيفة الهامة الـا  

الاف  على المعلومات والمواد من شو الم ادر الوقنية والدولية، وبخافيـة تلـك الـا تسـتلدف     
تعزيز رفاهيته ا جتماعية والرووية والمعنويـة وفيـحته الجسـدية والعقليـة. وتلتـزم الـدول أياـا        

الاف  من المعلومات والمـواد الـا تاـر بم ـالحه،     بتشجيع وضع مباد  توجيلية ملا مة لوقاية 
( تـنص  9) 92في ا عتبار. ومن الجدير بالـذكر أن المـادة    92 و 9٣مع وضع أوكام المادتين 

على أن تكف  الدول ا عتراف بالمبدأ القا   إن الوالدين يتحملان المسـؤولية الأولى عـن تربيـة    
ــا للمــادة    ــولى ا 9) ٣الافــ  ونمــو . ووفق ــع   (، يُ ــار الأول لم ــالح الافــ  الفاــلى في يي عتب

 انجراطات الا تتعلق بالأقفال.  
على وقه في وقت الفـراغ   92وقد اعترفت لجنة وقون الاف ، في تعليقلا العام رقم  - ٥2
(CRC/C/GC/17   بــأن تســويق بيئــة اللعــح اةافيــة بالافــ  تــؤثر في قريقــة مزاولــة الأقفــال ،)

 الثقافية والفنية. وأعربت اللجنة أياا عن قلقلا إداط ما يليح   لأ شاة ا ستجمام والأ شاة
تعـرعت العديــد مــن الأقفـال وأســرهم لمســتويات متزايـدة مــن أ شــاة ا تجــار      

والتسويق غا المنظمة من جا ح م ـنعي اللعـح والألعـاب. ويتعـرت اوبـاط للاـ         

__________ 

 ,”Sarah La Voi, “Cultural heritage tug of war: balancing preservation interests and commercial rightsا ظرح (٢2) 

DePaul Law Review, vol. 53, No. 928, 2003. 
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م، أو تتعـارت مـع   من أج  شراط عدد متزايد من المنتجات الا قـد تاـر بنمـو أقفـاله    
... ومــن الممكــن أن يــؤدو التســويق العــالمي إلى إضــعاف مشــاركة   اللعــح انبــداعي

 .(٢6)الأقفال في الحياة الثقافية والفنية التقليدية لتمعلم
وتؤيد دراسات عديدة أجريت بتكليف من وكومات وهيئات التمـع المـدؤ هـذ  التقييمـات     

في تفاقم عدم شعور الأقفال بالأمان وتزايد وـدة أوجـه    ات التجارية تسلمانعلا وتؤكد أن 
 .  (٣1)عدم المساواة وتشوع  التنشئة ا جتماعية للجنسين

ات التجاريـة. فبعاـلا   انعلا  ـويمنح معظم البلدان الأقفال :اية خافية فيمـا يتعلـق ب   - ٥2
ــ    ــيحظــر ب ــ امج الأقف ــ   انعلا  ــق ب ــا يتعل ــة أو فيم ــة في ســاعات معين ــن ات التلفزيو ي ال. وم

العنافيــر الر يســية في التشــريعات ومدو ــة غرفــة التجــارة الدوليــة أن التســويق الموجــه لاقفــال  
ات انعلا  ـينب ي تمييز  بوضول عن غا  من المحتويات. واظر قلّـة مـن البلـدان ييـع أشـكال      

 .(٣9)الموجلة لاقفال، أيا كا ت الأدوات والوسا   المستخدمة فيلا
ات التجاريـة في تشـريعات الـدول ومـدو ات     انعلا  ـالاف  لأغـرات  ويختلف تعريف  - ٥6

و  تزيــد علــى  9٢ســلوا التنظــيم الــذا  عــن تعريــف الأشــخاص الــذين تقــ  أعمــارهم عــن   
عامــا إلى عمليــات  9٢عامــا. بــ  إن العمــر   يُحــدعد في بعــض الأويــان. ويســتند معيــار    92

عامـا،   9٢ر لـد  الأقفـال عنـد بلـوغلم     تقييم أكاديميـة تشـا إلى أن سـلوا ا سـتللاا يتاـو     
ات بعـين  انعلا  ـوتقيـيم   انعـلان بحي  تتكون لديلم القدرة على التعـرف بشـك  فعـال علـى     

__________ 

 Susan Linn, “Commercialism in Children’s Lives”, in State of the World 2010: Transformingا ظـر أياـاح    (٢6) 

Cultures from Consumerism to Sustainability ٢191العالمي، ، معلد الرفيد. 
 National Education Policy Center, “Effectively embedded: schools and the machinery of modernا ظـرح   (٣1) 

marketing” ،    ــدارنح ــار بالمـ ــات ا تجـ ــن اتجاهـ ــر عـ ــ  عشـ ــنوو الثالـ ــر السـ ــة ٢191-٢116التقريـ ، جامعـ
وودارة الثقافـة ووسـا   انعـلام والرياضـة، في     كولورادو في بولدرت وودارة شؤون الاف  والمدارن والأسـر  

 The impact of the commercial world on children’s wellbeing: report of an“، المملكــة المتحــدة 

independent assessment”, 2009; M. Barbovschi, L. Green and S. Vandoninck (eds.) “Innovative 

approaches for investigating how children understand risk in new media: dealing with methodological 

and ethical challenges” ،     ــة لنــدن للاقت ــاد منظمــة أقفــال ا اــاد الأوروبي علــى شــبكة ان تر ــت، وكلّي
 .٢19٣والعلوم السياسية، 

أعمــارهم عــن بة لاقفــال الــذين تقــ  علــى ســبي  المثــال، في ال اديــ ، وفي كنــدا والــدانمرا والنــرويج بالنس ــ  (٣9) 
 عاما. 9٢
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ا  تقــاد. وقــد قالبــت منظمــات أكاديميــة ومنظمــات التمــع المــدؤ بفــرت وظــر علــى ييــع   
 .  (٣٢)الموجه لأقفال المدارن ا بتدا ية انعلانأشكال 

قــدرات دفــاا ”ألة مــا إذا كــان الأقفــال الــذين بل ــوا ســنا معينــة قــد نّمــوا بيــد أن مســ - 91
تكفـــي ل ـــد الرســـا   التجاريـــة الـــا تـــبعان عمليـــة معالج ـــة، هـــي مســـألة مـــثاة    “إدراكيـــة
ات التلفزيو يـة، والاريقـة الـا    انعلا . وبالنظر إلى الابيعة العاقفية المنحى لمعظم (٣٣)للخلاف

 انعــلانات الرقميــة، ووضــع أشــكال جديــدة للإعــلان، مثــ    لا ــانعتــتم  ــا معالجــة معظــم  
الأفيـلي، فـإن ا فتراضـات المتعلقـة بقـدرة       انعـلان بالوسا   انلكترو يـة، و  انعلانالمدمَج، و

ــإن         ــدفاا اندراكــي، ف ــا كــان مــد  وجــود ال ــق. وأي ــاد إلى بحــ  دقي ــة ات ــدفاا اندراكي ال
 ات   تكّ  عن ا لتفاف عليه.  انعلا 
ويــتعين لفــت ا  تبــا  بوجــه خــاص إلى القااعــات الــا تتــلرب مــن الأ ظمــة المتعلقــة    - 99
الموجعه لاقفـال، كمـا يجـرو في مجـال تعـيين الأقفـال سـفراطا للعلامـات التجاريـة في           انعلانب

ات عــ  الأجلــزة النقالــة وفي ألعــاب الفيــديو. انعلا ــ، و شــر (٣٤)مواقــع التوافيــ  ا جتمــاعي
 .(٣٥)ون باعفلم أمام هذ  الممارساتفالأقفال ينفرد

وفي هـذا السـيان، تجـدر بالثنــاط المبـادرات الراميـة إلى ديــادة التثقيـف في مجـال وســا           - 9٢
 انعلام. غا أن فعاليتلا   تُخت  إلى ود كبا.

 
 في المدارن انعلان - ٢ 

لقـة بـالتعليم علـى    تفرت معظم معايا وقون ان سـان الدوليـة والقـوا ين الوقنيـة المتع     - 9٣
الأقفال التزاما قا و يا بالمواظبة المدرسية. لذلك، تشك  المدارن ويـزا ثقافيـا متميـزا، يسـتحق     

 :اية خافية من النفوذ التجارو.

__________ 

 Agnes Nairn, “Children’s well-being in UK, Sweden and Spain: the، بالشـراكة مـع    psos MORIا ظـرح   (٣٢) 

“role of inequality and materialism”, 2011; “Leave our kids alone campaign      ،)لـة دعـوا أبناط ـا وشـأ م:(
 .www.leaveourkidsalone.orgوقع الشبكيح متاوة في الم

-Agnes Nairn and Cordelia Fine (2008), “Who’s messing with my mind? The implications of dualا ظـرح   (٣٣) 

process models for the ethics of advertising to children”, International Journal of Advertising, vol. 27, No. 

3, 2008. 
 وظرت الدانمرا هذ  الممارسة. (٣٤) 
معلـد شـؤون الأسـرة وتربيـة     ، Agnes Nairn and Haiming Hang, “Advergames: it’s not child’s play“ا ظـرح   (٣٥) 

 .www.agnesnairn.co.uk/policy_reports/advergames-its-not-childs-play.pdfت متال فيح ٢19٢الأبناط، لندن، 
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. وتوجــد أمثلــة (٣9)وهنــاا مــن الأدلــة مــا يــدعم الوجــود المتزايــد للإعــلان في المــدارن  - 9٤
درسـية، بمـا في ذلـك الكتـح المدرسـية والمـواد       عديدة لظلور شعارات الشركات على المـواد الم 

التعليميــة، وعلــى المبــاؤ المدرســيةت وشــعارات الشــركات الــا تشــك  موضــع ا هتمــام في          
مـع الدعايـةت    “ تو  تعليميا”الدرون الا ترعاهات وال امج التلفزيو ية في المدارن الا توفر 

وآ ت البيع أو المقـاهي المدرسـية لبيـع    والعروت الا تقدملا شخ يات تمث  علامات تجاريةت 
وتــرويج علامــات تجاريــة و/أو منتجــات معينــةت والمســابقات الــا تنظملــا الم ــارفت ورعايــة   

دارنت ومـواد السـلامة علـى الاـرن الـا      الحافلات المدرسـية أو الملاعـح الرياضـية أو أسمـاط الم ـ    
امــ  علامــات تجاريــةت والــ امج التحفيزيــة المشــتركة مــع المتــاجر الكــ   الــا تقــدم قســا م    
للح ول على الحواسيح المحمولة المدرسية أو آ ت الت ويرت واستراتيجيات يـع الأمـوال في   

الشـركات الـا تقـدم ت عـات     المدارن الا تشجع الأسر على الدخول في علاقات تجاريـة مـع   
إلى المدارنت وا تفاقيات الح رية الا تمنح الشركة وقوقا و رية لتقـدا خدمـة و/أو منـتجت    
وتعيين تلاميذ المدارن سفراط للعلامات التجارية وهلـم جـرا. وتـر  المقـررة اةافيـة أن مبـاؤ       

لاعــح والمرافــق الرياضــية المــدارن   تشــم  المدرســة  فســلا، بمــا فيلــا المقــاهي والمكتبــات والم 
 فحسح، ولكنلا تشم  أياا المناقة الاورة لها مباشرة، وكذلك الحافلات المدرسية.

وغالبا ما يكون تلاميذ المدارن يلورا يسل  اجتذابه والتأثا فيـه. وتـر  الشـركات     - 9٥
بكــرة. الأقفــال في ســن م  “لتوســيم”المدرســيين وســيلة مناســبة تمامــا    انعــلانفي التســويق و

قابعـا عاديـا وشـرعيا وينمـا تـدمج في السـيان المدرسـيت         انعـلان وتكتسح برامج التسويق و
وام  ا ستراتيجيات المستخدمة الأقفال على التفاعـ  والتوافيـ  مـع علامـات تجاريـة معينـة       

. وعلاوة على ذلـك، فـإن رعايـة المـواد الدراسـية والمحتـو  التعليمـي        (٣1)خلال أوقات الدراسة
 ن ورية المؤسسات التعليمية في وضع أ سح المناهج وأعلاها جودة لالا ا.اد م
في المدارن   يخاع لأوكام تنظيميـة في العديـد مـن البلـدان )ا ظـر       انعلانو  يزال  - 99

الردود الواردة من أوغندا وباراغواو وتوغو وشيلي وغواتيمـا  وقاـر، ومكتـح أمـين المظـا       
(Defensor del Pueblo،)      في دولة بوليفيا المتعددة القوميات(. واظـر بعـض الـدول )سـلوفاكيا

في المـدارن العامـة أو اـد منـلا علـى أسـان مبـاد  الحيـاد          انعـلان وفر سا وفيربيا واليو ان( 
وغــرت المؤسســة و:ايــة الافــ  )ا ظــر أياــا رد اللجنــة الوقنيــة لحقــون ان ســان في قاــر(.    

لأغـرات تجاريـة، ولكـن الحـد      انعـلان ر، ييـع أشـكال   واظـر دول أخـر ، مـن بينـلا الجزا  ـ    
الفافي  بـين الرسـا   التجاريـة وغـا التجاريـة   يـزال غـا واضـح. وتـدخلت بعـض الـدول،            

__________ 

ــاح    في ال اد (٣9)  ــد أ   ــثلا، بواســاة معل ــ  م ــة   http://criancaeconsumo.org.brي ــات المتحــدة الأمريكي ، أو في الو ي
 .http://nepc.colorado.edu/ceru-homeبواساة وودة البحوق المتعلقة با ست لال التجارو في مجال التعليمح 
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فيلا السلفادور، لوقف الحا ت الا تجاودت ودود ما يبدو معقـو ت وفي وـا ت أخـر ،     بما
يجود السمال بـه في المـدارن، مـع فـرت      مث  فنلندا، يحق للآباط أن يقرروا  وا التسويق الذو

وظر فيارم على  شر عناوين ات ال التلاميذ لأغرات التسويق. وفي وـا ت أخـر ، يسـمح    
بالرعايــة، علــى أ  تناــوو علــى التســويق لمنــتج معــين. وتوفيــي منظمــة ال ــحة العالميــة، مــن   

وو علـى  سـح   جا بلا، بعدم تعريض الأقفال لأو شك  من أشكال تسويق الأقعمة الا ات
عالية من الـدهون المشـبعة أو الأ:ـات الدهنيـة الملدرجـة أو السـكر المنقـى أو الملـح، وخافيـة          

 .  (٣2)عند وجودهم في المدارن والملاعح
ووــو في والــة فــرت قيــود علــى الدعايــة، تنشــأ فيــعوبات أو ث ــرات في التنفيــذ عــن   - 92

ود علــى ال ــعيد المحلــي مــن البلــديات  الأوكــام القا و يــة العامــة الــا تتالــح تنفيــذ هــذ  القي ــ 
 ذ  اللـوا ح. وقـد تظلـر فيـعوبات أياـا في تفسـا         امجالس إدارة المدارن الا   تلم أويا أو

 القا ون )ا ظر رد سلوفاكيا(.
والتسـويق   انعلانوبالنسبة للدول والسلاات المحلية واوباط، يمكن أن تكون معارضة  - 92

بعض السياقات، قد يعون ذلك القـدرة علـى ضـمان أمـوال كافيـة      في المدارن أمرا فيعبا. وفي 
ن شــاط و/أو الحفــا  علــى الــب  التحتيــة للمــدارن وتــوفا الكتــح ووجبــات ال ــداط والمعلمــين 
للتلاميذ، وتنظيم الأ شاة اةارجية والألعاب و و ذلك. ويزيد الركود ا قت ـادو وتخفـيض   

يــرجح أن تلجــأ إلى التفــاوت علــى اتفاقــات مــع  الميزا يــات مــن الاــ   علــى الســلاات، الــا
وممارسـات التسـويق في    انعـلان الشركات. غا أن هناا أياا عدة وا ت تجيز فيلا المدارن 

 مواقعلا دون أن تج  منلا مكاسح مالية كباة، أو أو مكاسح في الواقع.
ــلا        - 96 ــة اةافيــة يمكــن أن تســاعد فع ــى أن الرعاي ــررة اةافيــة عل ــة  وتؤكــد المق في كفال

ــواد        ــؤدو ذلــك إلى دخــول الم ــه   ينب ــي أن ي ــد أ  ــة ســا المــدارن. بي الأمــوال اللادمــة لفعالي
والتســويق في وــرم المدرســة أو اســتلداف الأقفــال  ــا. وتــر    انعلانالأ شــاة المتعلقــة بــ أو

ولكـن  المقررة اةافية أ ه   يزال بإمكان الشركات أن تقول في إعلا اتها إ ـا ترعـى المـدارن،    
ينب ي أن تفع  ذلك خارد المدارن. وقد يكون ا ستثناط الوويد من ذلـك عنـدما يـتم التـ ا     
للمدارن بمواد معينة، مث  الحواسيح أو او ت الموسيقية الا امـ  شـعارات الشـركات الـا     
تنتجلـــا أو علاماتهـــا التجاريـــة، )المعروفـــة باســـم علامـــات الم ـــنعين أو المـــودعين للمنتجـــات 

 تللاكية الأساسية(.ا س

__________ 

شــــروبات غــــا الكحوليــــة مجموعــــة توفيــــيات بشــــأن تســــويق الأقعمــــة والم”منظمــــة ال ــــحة العالميــــة،  (٣2) 
 .٢191 ،“لاقفال
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مــن العلــد الــدولي اةــاص بــالحقون ا قت ــادية وا جتماعيــة   9٣ومــع مراعــاة المــادة  - 21
والثقافية، الا تشـا إلى معـايا التعلـيم الـد يا الـا قـد تفرضـلا أو تقرهـا الدولـة، تـر  المقـررة            

 فية.على ك  من المدارن الحكومية واةا انعلاناةافية أ ه ينب ي تابيق وظر 
 

 في الجامعات انعلان - ٣ 
والتسويق التجاريين في الجامعات على غرار مـا يجـرو في المـدارن ولكنـه      انعلانيتم  - 29

يثا مسا   مختلفة، وي  يعت  أن في ار البال ين لديلم مسـتويات كافيـة مـن الـوعي والـتفكا      
عــات، بوفيــفلا هيئــات  الناقــد. وأشــارت معظــم الــردود الــواردة مــن البلــدان أ ــه يجــود للجام   

مستقلة، وضع أ ظمة لأ شاة الدعاية والتسويق وفقـا لقواعـدها الداخليـة )ا ظـر ردود أوغنـدا      
ــة  ــا )دول متعــددة القوميــات( وال اديــ ، وال ت ــال، وتوغــو، وفيــربيا، وغواتيمــا ،     -وبوليفي

معـات بعـض   وفر سا، وفنلندا، و يكاراغوا، وهندوران(. ويبدو مـن النـادر جـدا أن اظـر الجا    
 .انعلانأشكال 

والجامعات أماكن يجـح أن يـتعلم فيلـا الاـلاب تاـوير رول البحـ  والـتفكا الحـر.          - 2٢
والتسـويق في الجامعـات  شـاقا     انعلانوبالتالي، يجح على السلاات أن ارص على أن يظ  

ــاديمي         ــع الأكـ ــة والتمـ ــلحة الالبـ ــ  م ـ ــة، وأن تظـ ــدود معقولـ ــمن وـ ــول وضـ ــزا بوضـ مميـ
 الأسمى. الهدف
وتشا الأدبيات المنشـورة في هـذا الـال إلى أن ا تفاقـات بـين الشـركات والجامعـات         - 2٣

، الا اظر أعااط الـدوا ر الجامعيـة   “شروط عدم ا ستخفاف”يمكن أن تتامن شروقا مث  
. و  ينب ـي التسـامح إداط مثـ  هـذ  القيـود علـى الحـق في وريـة         (٣2)عن ا تقـاد الشـركة المعنيـة   

 تعبا للالاب والأوساط الأكاديمية.ال
ــة البحــوق      - 2٤ ــة مــن خــلال رعاي ــد لتــرويج منتجــات وخــدمات معين وهنــاا اتجــا  متزاي

الأكاديمية. ويمكن أن يأخذ ذلك شك  رعاية الكليات ومنافيح الأستاذية وتكليف دراسـات  
ن وضـع بعـض   أكاديمية تكاد تكون أبحاثا بشأن الأسـوان. وتـر  المقـررة اةافيـة أ ـه   بـد م ـ      

المعــايا لمنــع تاــارب الم ــالح وضــمان الحريــة الأكاديميــة ووقــون الاــلاب في الح ــول علــى   
 المعلومات والتعليم.

وتكتسي رعاية الكتح الدراسية الجامعية والمحاو ت الرامية إلى التـأثا علـى ماـمو ا     - 2٥
ن الشـفافية التامـة في مثـ     أهمية خافية، في مجال العلوم الابية، على سبي  المثـال. وينب ـي ضـما   

__________ 

 (٣2) Naomi Klein, No Logo: Taking Aim at the Brand Bullies, Knopf Canada, 1999. 
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هذ  الرعاية بحي  يمكن للالاب أن ينظروا إلى كتبلم الدراسية بعين  اقدة ويسـعون للوفيـول   
 إلى م ادر أخر  للمعلومات.

 
 والأماكن العامة انعلان -جيم  

الأماكن العامة هي مجا ت للتداول والتبادل الثقـافي والتماسـك ا جتمـاعي والتنـوا.      - 29
است لال الأماكن العامة لأغرات تجارية وخافية يارل اديات كباة أمام إعمال وـق  وتزايد 

المشـــاركة في الحيـــاة الثقافيـــة و:ايـــة الأمـــاكن العامـــة بمـــا يعكـــس التنـــوا الثقـــافي. ويواجـــه   
 الأشخاص المشاركون في الأ شاة انبداعية فيعوبات متعددة في استخدام الفااط العام.  

 
 ياةارج انعلان - 9 

القــوا ين الوقنيــة المتعلقــة بحفــلم المواقــع التاريخيــة أو المعــا  الأثريــة أو :ايــة البيئــة           - 22
ات وموقعلـا  انعلا  ـالمناظر الابيعية، على سبي  المثال، توفر مبـاد  توجيليـة بشـأن وجـم      أو

ــدا وفر ســا وغواتيمــا (. ويمكــن       ــا )ا ظــر ردود روا  ــا يجــح مراعاته ــات ال ــا وا لتزام  وياله
والجـــداريات الـــا   تهـــدف إلى الـــربح علـــى  انعـــلانبواســـاة هـــذ  القـــوا ين أياـــا تنظـــيم 

ات انعلا  ـالممتلكات اةافية. وعلى الرغم من أن بعض القوا ين تنص على غرامات في والـة  
غــا القا و يــة واــدد انجــراطات اللادمــة ندالتــلا )ا ظــر رد اللجنــة الوقنيــة لأوغنــدا(، تفيــد    

تمع المـدؤ بـأن هـذ  التـدابا تظـ  بـلا أثـر في معظـم الأويـان )ا ظـر رد كـ  مـن             منظمات ال
ات ا قتحاميـــة( انعلا ـــ)مؤسســـة مقاومـــة   Résistance à l’agression publicitaireمؤسســـا 

 )مؤسسة مناظر فر سا(. Paysages de France و
اةـارجي ضـمن    نعلاناويتجلى من الردود على ا ستبيان أ ه في معظم البلدان، يقع  - 22

ــة أو دوا ــر البلــديات. وتــنظم بعــض البلــديات وجــم     ــاخت ــاص الحكومــات المحلي ات انعلا 
ــا ت     ــدد مجـ ــا، واـ ــددها ومناققلـ ــا وعـ ــا ووجملـ ــمول  ـ ــة المسـ ــق  انعـــلاناةارجيـ المتعلـ

بالمعلومات الا تهم الجملـور والدعايـة السياسـية. ويجـود إبـرام اتفاقـات مـع الشـركات لتـوفا          
لات الحافلات والمراويض العامة، على سبي  المثال، مقابـ  الحـق في وضـع إعلا ـات عليلـا      مظ

 )ا ظر رد مؤسسة مناظر فر سا(.
ودفـــع ا  تشـــار العشـــوا ي للإعلا ـــات بعـــض الســـلاات الوقنيـــة والمحليـــة إلى اتخـــاذ   - 26

ــا(. ففــي عــام     تمــاد مــثلا، أد  اع ٢119إجــراطات )ا ظــر رد كــ  مــن الســلفادور وكولومبي
ــا ون  ــة ”ق ــة النظيف ــة    “المدين ــ ، إلى إدال ــاولو، بال ادي ــة ســاو ب ــ    9٥ 111في مدين إعــلان قب

 اعتماد المدينة لوا ح جديدة ادد قواعد واضحة.
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يـة  انعلا المفرط واللووـات   انعلانوفي مختلف البلدان، تدين منظمات التمع المدؤ  - 21
ــة الــا تالــح إليلــا اتخــاذ   غــا المشــروعة. وتتجاهــ  الســلاات إلى وــد كــب   ا الالبــات اةاي

إجراطات ضد هذ  اللووات، مما يسمح ببقا لا لعدة سنوات قب  أن تتوفيـ  المحـاكم إلى قـرار    
)ا ظر رد مؤسسة مناظر فر سا(. ومن جلة أخر ، وجـدت الجماعـات الـا تنـدد باللووـات      

فعتــلا الشــركات المعلنــة يــة غــا المشــروعة  فســلا، في بعــض الحــا ت، أمــام دعــاو  ر  انعلا 
ــة اللووــات     .(٣6)بتلمــة التشــلا وتشــارا بعــض الجماعــات أياــا في إجــراطات مباشــرة ندال

يـة. وعوضـا عـن هـذ      انعلا ية غا المشروعة أو لرد ا وتجاد على ا تشار اللووات انعلا 
ات نعلا  ـاية المنشورة على لووـات  انعلا انجراطات، قامت بعض الجماعات بت يا الرسا   

ــيم     ــا في القـ ــلا وقعنـ ــا   الـــا املـ ــرة للرسـ ــتجابة مباشـ ــويللا، في اسـ ــلا وتشـ والســـخرية منـ
 والتالعات الا تروجلا.

وعــدم تــوادن الســلاة في هــذ  الحــا ت مــثا للقلــق. فبإمكــان باــع الشــركات الــا     - 29
لقاـارات  تسيار علـى السـون العالميـة للإعـلان اةـارجي، بمـا في ذلـك  اـات الحـافلات أو ا         

 .(٤1)والماارات، أن تقرر في  اية المااف ما ينب ي عرضه في الأماكن العامة
ــفعــدد  حوالمســألة المارووــة في هــذا المقــام هــي مســألة التناســح   - 2٢ ــة انعلا  ات اةارجي

يـة الرقميـة والشاشـات،    انعلا ووجملا ومواقعلا والتقنيات المستخدمة فيلـا، مثـ  اللووـات    
ية تفاع  النـان  انعلا نتشرة في ك  مكان و  مفر منلا. وتعرق  اللووات ات مانعلا تجع  

مـع بيئتـلم، بمـا في ذلـك الحـدا ق أو التــراق المـب  أو المنـاظر الابيعيـة، وتـؤثر سـلبا علــى رول           
المواقنة عند النان وي  اـثلم علـى التحـول إلى مجـرد مسـتللكين. وتلاوـلم المقـررة اةافيـة         

فيلــا أ ـان  وافـذ منــادلهم م اـاة بلووـات كــباة، علـى الـرغم مــن        بقلـق وـا ت كـثاة رأ    
 ية.انعلا معارضتلم، كما تم قاع أشجار نبراد اللووات 

وغاها من أجلزة الدعاية اةارجية أكثر بكـثا في الممتلكـات    انعلانوتؤثر لووات  - 2٣
في الواقـع وسـح عـدد     اـدد  انعـلان اةافية الـا تُركَّـح عليلـا. فالقيمـة التجاريـة للووـات       

المشاهدين الـذين يمـرون  ـا. ويقـول المراقبـون إن الشـركات تشـترو في الحقيقـة أمـاكن عامـة           
 بد  من مجرد استئجار ملكية خافية )مث  جدار في مب  خاص(.

__________ 

ت و كمـة ا سـتئناف في   ٢19٣،  كمـة غرينوبـ  الجنا يـة،    Defi France v. Paysages de Franceا ظر قاـية   (٣6) 
 .٢11٥ت و كمة النقض، ٢11٤غرينوب ، 

، عــرت فيــورة اختارهــا متحــف الحــرب  JC Decauxو  CBS Outdoorعلــى ســبي  المثــال، رفاــت شــركتا   (٤1) 
ــورو في ما شســتر، عــام    ــر الموقــع الشــبكي   ٢19٣ا م اق -http://www.bbc.com/news/entertainmentت ا ظ

arts-24565194. 
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ومن ا تجاهات المتزايدة بيع الشركات وق اختيار أسماط للمباؤ والشوارا والقاعـات   - 2٤
. وينب ـي مراعـاة تـأثا ذلـك علـى المشـلد الرمـزو للمـدن وت ـورات النـان،           الرياضية البـاردة 

وضــمان المناقشــة العامــة ومشــاركة الســكان المحلــيين في اتخــاذ القــرارات. واعتمــدت دول مــن   
 بينلا السلفادور قوا ين لعرقلة هذا ا تجا .

 
 انبداا الف  والأماكن العامة - ٢ 

سعى إلى اقتناص الأماكن العامـة الـا يسـتخدملا فنـا و     يزعم الفنا ون بأن الشركات ت - 2٥
. وواقـع الأمـر أن   (٤9)الكتابة على الجدران )ال رافيا(، على سبي  المثال، لعرت رسا   تجاريـة 

قالبـــت بـــأن تابتحـــق علـــى الجـــداريات  فـــس القـــوا ين الـــا تنابـــق علـــى   انعـــلانشـــركات 
 .انعلان لووات

ع  جـا مختلفـة فيمـا يتعلـق بفـن الكتابـة علـى الجـدران،         ومع ا عتراف بـأن الـدول تتب ـ   - 29
تشعر المقررة اةافية بالقلق إداط التفـاوت الحـاد بـين قلـة انجـراطات واوليـات الـا تمكـن مـن          

ية غا الشرعية مقار ة بما يخ ص مـن مـوارد أكـ  بكـثا ندالـة الكتابـة       انعلا إدالة اللووات 
 عقوبات في شك  غرامات ب  وأوكام بالسجن.غا المشروعة على الجدران، مع فرت 

  
 الفن وال مجة الثقافية والتعبا الف  وانبداا -دال  

 على شاشات التلفزيون انعلان - 9 
ات هــي الم ــدر انعلا ــالر يســية، و انعــلان  تــزال التلفــزة تشــك  إوــد  وســا     - 22

، اتـاد القنـوات إلى جـذب    نانعـلا الر يسي نيـرادات قنـوات التلفزيـون. ولجـذب شـركات      
علــى  تــو   انعــلانالجملــور الــذو تســتلدفه هــذ  الشــركات. وتكشــف الدراســات تــأثا   

الــ امج، ويــ  إن القنــوات   تقــدم، علــى ســبي  المثــال،  تــو  يســتلدف الموعــات ذات   
 القــوة الشــرا ية المنخفاــة، ويؤكــد المــدير العــام نوــد  قنــوات التلفزيــون أن الهــدف هــو بيــع

. ويقــال كــذلك إن ديــادة تمثيــ   (٤٢)انعــلانلشــركات  “الأجــزاط المتاوــة مــن أدم ــة البشــر ”
ح فـــالأفراد المعرضـــون للاـــ   العـــاقفي يحتفظـــون انعـــلانالعنـــف في الـــ امج يعـــزد كفـــاطة 

بالرسا   الموجلة إليلم بشك  أفا . وإضافة إلى ذلك، هناا عدد من التفاعلات البيولوجيـة  

__________ 

 (٤9) Gwenaëlle Gobé, King of the Line, (documentary film). 

 (٤٢) Michel Desmurget, TV lobotomie : La vérité scientifique sur les effets de la télévision, Max Milo, 2011. 
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ــ  ا  ــة تجع ــة مــن         الكيميا ي ــى  ســح مرتفع ــا اتــوو عل ــة ال ــ  إلى اســتللاا الأقعم لنــان أمي
 .(٤٣)والسكر الدهون
. وتتالـح المـادة   (٤٤)ات المدمجـة في الـ امج التلفزيو يـة   انعلا ومن بواع  القلق أياا  - 22
( من اتفاقية منظمة ال حة العالميـة انقاريـة لمكافحـة التبـ  مـن الأقـراف تنفيـذ وظـر         ٢) 9٣

ــه أو فــرت قيــود أن تكــون شــاملة قــدر      عــلانانشــام  علــى  ــرويج لــه ورعايت عــن التبــ  والت
انمكان. وتعترف المباد  التوجيلية لتنفيذ هذا الحكـم بـأن عـرت فيـور التبـ  في الأفـلام هـو        
شك  من أشكال التـرويج. إ  أ ـه يجـح أ  تتـدخ  تـدابا الحظـر أو التقييـد في أ ـواا التعـبا          

ــ  التعــبا ا  ــق السياســي    المشــروعة، مث ل ــحفي أو الفــ  أو الأكــاديمي أو ا جتمــاعي أو التعلي
المشروا. غا أن الدول ينب ي لها أن تتخـذ خاـوات لمنـع اسـتخدام التعـبا ال ـحفي أو الفـ         
أو الأكــاديمي أو التعليــق ا جتمــاعي أو السياســي المشــروا مــن أجــ  تــرويج اســتخدام التبــ     

 منتجات التب . أو
ــا - 26 ــاد الأوروبي بشـــأن   ٢191/9٣رة إلى أن التوجيـــه وتجـــدر انشـ ــادر عـــن ا اـ ال ـ

 ا ت ا ت المستترة يعت   ظوراح
تمثي  السلع واةدمات واسم المنتج والعلامة التجارية أو أ شاة منـتج السـلع أو مقـدم     

اةدمات في ال امج، عندما يق د مقـدم خـدمات انعـلام مـن هـذا التمثيـ  الدعايـة،        
ل  الجملـــور مـــن ويـــ  قبيعتـــه. ويعتـــ  هـــذا التمثيـــ ، علـــى وجـــه ويمكـــن أن ياـــ

 اة وص، مق ودا إذا تم القيام به مقاب  مبل  مالي أو  عتبار مماث .
وينص التوجيه كـذلك علـى أن بـرامج الرعايـة أو خـدمات انعـلام السـمعية الب ـرية   تـؤثر          

ود أن تشجع مباشرة شـراط السـلع   على استقلالية التحرير الا يتمتع  ا مقدم اةدماتت و  يج
أو استئجارهات ويجح إبلاغ المشاهدين باتفاقية الرعاية. وتفرت قيود علـى دمـج المنتجـات في    

 9626الـ امج. وتقتاــي ا تفاقيـة الأوروبيــة المتعلقــة بالبـ  التليفزيــوؤ العـابر للحــدود لعــام     
 .انعلانتنظيم 

 
 رعاية المؤسسات التجارية للفنون - ٢ 

على النحو المشار إليه في تقرير المقرر اةاص المتعلـق بالحريـة الفنيـة، فـإن ا قتااعـات       - 61
(. 21، الفقـرة  A/HRC/23/34في ان فان العام قد عزدت أهمية رعاية القااا اةـاص للفنـون )  

__________ 

 (٤٣) Michel Desmurget, TV lobotomie: La vérité scientifique sur les effets de la télévision, Max Milo, 2011. 

 (٤٤) WHO, Smoke-free Movies: From Evidence to Action, 2011. 

http://undocs.org/ar/A/HRC/23/34


 A/69/286 

 

28/37 14-58963 

 

ك  وسـيلة مناسـبة لتشـجيع رعايـة القاـاا اةـاص       وفي وين أن الحوافز الاريبية يمكن أن تش ـ
للفنون ووفـز ان تـاد الثقـافي، فـإن الكفـة يجـح أن تميـ  دا مـا ل ـالح الحريـة الفنيـة وانبـداا             
الف . ومن الملم ضمان عدم قيام الجلـات الراعيـة بإعـادة توجيـه الأ شـاة بحيـ  ت ـبح أشـد         

شركات إلى أن ت ـبح الفنـون والفنـا ون    جاذبية للسون، وأن تامن الدول أّ  تؤدو رعاية ال
ــين          ــة شــعار مع ــة الشــركات في :اي ــا أن رغب ــيس إّ . كم ــك الشــركات ل ــنين لم ــالح تل معل

علامــة تجاريــة معينــة، أو إســكات أو  قــد لمنتوجلــا قــد تــؤدو أياــا إلى فــرت قيــود علــى    أو
للتنظـيم الرقـابي.   الفنون. ففي معظـم البلـدان، تبـدو الرعايـة اةافيـة للفنـون مجـا  غـا خاضـع          

يبع  على القلق التأثا الاوي  الأج  على الفن وعلى ال امج الثقافية ووريـة الفنـا ين في    ومما
 التعبا، بما في ذلك التعبا بخ وص الشركات.

معـارت للعلامـات   ”ويتمث  ا تجا  العـالمي السـا د مـؤخرا في متـاوف الفـن في إقامـة        - 69
اية العلامات التجارية الكمالية، ولكنلا تكون أياا وقفـا علـى     تقوم فحسح برع “التجارية

 .(٤٥)هــذ  العلامــات، بمــا في ذلــك تمثيــ  شــعاراتها أو قيملــا، وبيــع منتجاتهــا في مخــادن المتحــف 
التجـارو   انعـلان وذلك يـثا عـددا مـن الأسـئلة والشـواغ  إداط ضـرورة التمييـز بـين الـدعم و         

تــو  اوخــر، ومــن ويــ  التــوادن بــين المنفعــة اةافيــة    التجــارو والمح انعــلانالمباشــر، وبــين 
والم لحة العامة، بما في ذلك وق الأفراد في ا سـتمتاا بـالفنون في أمـاكن م ـو ة مـن التـأثا       

 .(٤9)التجارو غا الم ر
ــع       - 6٢ ــد ومخــاقر التعــاون م ــة  ســتعرات فوا  ــدابا داخلي ــة ت وتســتخدم المؤسســات الفني

شـم  المسـا   الهامـة الـا يـتعين الت ـدو لهـا اوثـار المحتملـة للتعـاون           الشركات غا الربحية. وت
على مكا ة المؤسسة و/أو سمعتلات وعلى مسألة ه  إن قيم الشركة ومنتجاتهـا واةـدمات الـا    
تقدملا متسقة مع قيم المؤسسة والتمع المحلي ومنتجاتهما وخدماتهمات وعلـى ا وتـرام لرسـالة    

 .(٤2)المؤسسة وبر امجلا
ــات        - 6٣ ــة الشــركات، وضــعت المنظمــات مجموع ــة لرعاي ــح الســلبية المحتمل ــدرط العواق ول

. وأجــر  بعــض البلــدان مســووا للمناســبات الثقافيــة والمنظمــات (٤2)أدوات لمســاعدة الفنــا ين

__________ 

 ,”Louvre pour tous, “Publi-expositions, des expos publicitaires dans les muséesا ظـر، علـى سـبي  المثـال،      (٤٥) 

17 November 2013. 
 (٤9) Le Monde, “Quand les marques s’exposent au musée”, 8 October 2012. 
 .٢112، “بين متاوف الفنون والشركات الراعية إدارة العلاقة”راباة مديرو متاوف الفنون  (٤2) 
 (٤2) Arts Sponsorship Toolkit, Business and Arts South Africa, www.basa.co.za/?page_id=52. 
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والأ شــاة مــن أجــ  اديــد واليــ  ا تجاهــات الســا دة في التمــويلين العــام واةــاص. وينب ــي   
 تشجيع هذ  المبادرات.

 
 الرعاية ووفلم التراق الثقافي - ٣ 

إن وجود رااٍ من القااا اةاص للتراق الثقـافي يكـون واـور  واضـحا مـن خـلال        - 6٤
ات الماخعمة قـد يـثا ردود فعـ  قويـة بـين أفـراد التمـع الـذين يشـعرون          انعلا الشعارات أو 

ة الثقافيـة قـد تم تقلي ـلا.    بأن وقوقلم في الوفيول إلى التراق الثقافي أو في المشـاركة في الحيـا  
كمــا أتعــرب عــن القلــق إداط مــنح وقــون و ــرية للراعــي في المشــاريع الهادفــة إلى تجديـــد           

 التاريخية. المواقع
ات على الن ـح التذكاريـة أو المواقـع    انعلا ولد  العديد من البلدان قوا ين اد من  - 6٥

المؤقـت علـى السـقا ت     انعلانلبلدان التاريخية أو وولها. غا أ ه شاا مؤخرا في العديد من ا
خلال أعمال التـرميم. وتتمثـ  إوـد  الممارسـات الجيـدة في اسـتخدام فيـورة البنـاط في والتـه          
الأفيــلية أو والتــه مــا بعــد التــرميم مــع اســم الراعــي ظــاهرا بحــروف فيــ اة بــد  مــن عــروت  

 مباشرة تروعد للجلة الراعية.
  

 ا ستنتاجات والتوفييات - خامسا 
في ييع أ اط العـا ، افّـز عمليـات التبـادل الثقـافي علـى ت ـيا الممارسـات الثقافيـة           - 69
الفلسفات ووجلات النظر المت اة. وليس ما يثا القلق هو ودوق ت يا، بقـدر مـا هـو     أو

ية التجارية، انعلا الاابع المفرط والااغي للإعلان والتسويق التجاريين. كما أن الرسا   
بـا مـا تكـون مدعومـة بوسـا   ماليـة قويـة ويكـون لهـا وظـوة الوفيـول إلى وسـا               الا غال

انعلام الجماهاو، والا تلجأ باقّراد إلى تقنيات يمكن أن تـؤثر علـى الأفـراد في مسـتو      
اللاشعور، تساهم في اول الممارسات  و ا ستللاا والـنم  المووـد. وهـذا لـه أثـر كـبا       

 - سـواط أكا ـا مـاديين أو رقمـيين     - شـلدين الثقـافي والرمـزو   على انبداا ويـؤثر علـى الم  
ــراف  ــذ         ــد وــان الوقــت للاعت ــراد ومعتقــداتهم الفلســفية. وق ــة لاف ــيم الثقافي ــى الق وعل
الظاهرة وإجراط اقيق شام  في التـأثا علـى التنـوا الثقـافي وعلـى وـق الأفـراد في اختيـار         

 قرن العي  اةافية  م.
ــا  - 62 ــدول الـ ــاد الـ ــن    واتـ ــا مـ ــة مجتمعاتهـ ــافي إلى :ايـ ــوا الثقـ ــة التنـ ــح في :ايـ  ترغـ

غا الم رة للإعلان والتسويق التجاريين مع ديادة الحيـز المتـال لأشـكال التعـبا      المستويات
 الهادفة للربح. غا
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ــداول         - 62 ــام مجــا  للت ــاط الفاــاط الع ــدول مســؤولية خافيــة في ضــمان بق وتتحمــ  ال
ا جتماعي والتنوا. غـا أن :ايـة الفاـاط العـام ليسـت المسـألة       والتبادل الثقافي والتلاوم 

 والتسويق التجاريين قد اخترقا مجال الحياة اةافية والأسرة.   انعلانالهامة الوويدة، لأن 
والتسويق التجاريين قـد تكـون  ميـة بموجـح الحـق       انعلانوفي وين أن ممارسات  - 66

مـن العلـد    96ية على النحو المن وص عليه في المادة في ورية التعبا، فإن الأوكام التقييد
الدولي اةاص بالحقون المد ية والسياسية تنابق على هـذ  الحالـةت وعلـى وجـه اة ـوص،      
ــة مراعــاة وقــون اوخــرين. وتلاوــلم      يمكــن أن يــنص القــا ون علــى القيــود اللادمــة لكفال

لحــق في اة وفيــية والحيــاة المقــررة اةافيــة أن الحــق في وريــة الفكــر والــرأو والتعــبا، وا 
الأسرية، ووقون المرأة والاف  والأقليات والشعوب الأفيلية، والحـق في ال ـذاط وال ـحة    
ــة، علــى      ــاة الثقافيــة، والحــق في الحريــة الفني ــه، والحــق في المشــاركة في الحي والتعلــيم والترفي

ــة، تس ــ    ــة والدولي ــه في مختلــف فيــكوا وقــون ان ســان انقليمي تحق النحــو المن ــوص علي
اهتماما خافيا في هذا ال دد. وعلى  و ما أكدته اللجنة المعنية بحقـون ان سـان، يجـود في    

 بعض الحا ت تنظيم اةاح في مكان عام معين. 
ومن الجدير ذكر  بشك  خاص ورية الفكـر والـرأو، الـا اتـ  مركـز ال ـدارة        - 911

غم من أن الأفـراد يمتلكـون قـوة    في وقون ان سان، بما في ذلك الحقون الثقافية. وعلى الر
م مـــن أن  اولـــة إقنـــاا شـــخصٍ اندراا والمقاومـــة النقديـــة اةافيـــتين  ـــم، وعلـــى الـــرغ

تشك  تعديا على الحـق في وريـة الفكـر والـرأو، بـ  إ ـا تـدعم الحـوار الـديمقراقي،             ما
ــد بــين       ــر  أن تلاشــي الحــدود الفافيــلة علــى  ــو متزاي ــانعلافــإن المقــررة اةافيــة ت ات  

ات والرســـا   التســـويقية العديـــدة الـــا يتلقاهـــا انعلا ـــالتجاريـــة والمحتـــو  اوخـــر، وأن 
ــا، و شــر هــذ  الرســا   مــن خــلال مجموعــة متنوعــة واســعة مــن وســا         الأشــخاص يومي
انعلام المستخدمة باريقة منلجية ومتكاملـة، واللجـوط إلى التسـويق الع ـق الـذو يرمـي       

 لفردية، ك  ذلك يثا قلقا بال ا.اذ القرارات الوقنية اإلى التحاي  على عملية اتخ
والتسـويق   انعـلان ورغم أن دو  كثاة اعتمدت قوا ين في هـذا ال ـدد، إّ  أن    - 919

ــان خاضــعين للتنظــيم    ــا في معظــم الأوي ــرت،     التجــاريين بقي ــذا الوضــع غــا م ــذا . وه ال
ــذ الشــام ، وإلى ث ــرات وتناقاــات    إذ ــؤدو إلى ضــعف التنفي ــا وؤ بالنســبة   ي وغمــوت ق

آليـات تقـدا الشـكاو            لذلك القااا وللجملـور علـى وـد سـواط، وكـذلك إلى  ـدرة في 
 سم بالوضول والشفافية والفعالية.الا تت
مـن العلـد    96وتوفيي المقررة اةافيـة باتخـاذ عـدد مـن اةاـوات في إقـار المـادة         - 91٢

بـالحق في وريـة التعـبا. وتوفيـي باتخـاذ       الدولي اةاص بـالحقون المد يـة والسياسـية المتعلقـة    
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والتسـويق التجـاريين فقـ ، اللـذين يمكـن، و ـدف        انعلانهذ  انجـراطات فيمـا يتعلـق ب ـ   
تسويق خدمات و/أو بيع منتجات معينة وليس التعـبا عـن وجلـة  ظـر معينـة أو المشـاركة       

 أن يمنحا مستو  أق  من الحماية. في مناقشات ذات ا هتمام المشترا،
 ةافية، على وجه اة وص، بما يليحوتوفيي المقررة ا - 91٣

ــدول تشــريعات  اظمــة للإعــلان والتســويق التجــاريين تجمــع      )أ(  أن تعتمــد ال
شــتات مــدو ات القواعــد الأخلاقيــة، وتشــا بوضــول إلى ا لتــزام بــاوترام و:ايــة وقــون  

اة وفيـية والحيـاة    ان سان، و  سـيما الحـق في وريـة الفكـر والـرأو والتعـبا، والحـق في       
الأسرية، ووقون المرأة والاف  والأقليات والشعوب الأفيلية، والحـق في ال ـحة وال ـذاط    

 ثقافية، والحق في الحرية الفنيةتوالتعليم والترفيه، والحق في المشاركة في الحياة ال
أن تعتمــد الســلاات المحليــة، و  ســيما البلــديات، أ ظمــة ضــمن  اــان         )ب( 

ات التجارية، بانشارة إلى معايا وقون ان سان علـى  ـو   انعلا ما يتعلق باخت افياتها في
 ما ورد في الفقرة الفرعية )أ( أعلا ت  

أن تعتمد الشركات مدو ات قواعـد ذاتيـة التنظـيم، امتثـا  لمعـايا وقـون        )د( 
ات الاــارة انعلا ــواظــر  انعــلانان ســان، ترسعــخ سياســات مســؤولة عالميــة للتســويق و

 اللاأخلاقية، و  سيما الاارة بالأقفالت  و
أن توفر الدول والسلاات المحليـة والهيئـات المسـؤولة عـن انشـراف علـى        )د( 

ــة التنظــيم لقواعــدها الشــعبية معلومــات  واضــحة وبســياة       ــذ مــدو ات القواعــد الذاتي تنفي
الســب  ويمكــن الوفيــول إليلــا بســلولة عــن انقــار القــا وؤ القــا م والســلاات المســؤولة و 

المتاوـــة للمعالجـــة، مـــع مبـــادرة قيبـــة وهـــي إفيـــدار مبـــاد  توجيليـــة عمليـــة للمـــواقنين    
 لمعمول  ا وسب  العلاد الممكنة.والمستللكين بشأن مختلف الأ ظمة والقوا ين ا

وتوفيــي المقــررة اةافيــة بمــا يلــي بشــأن التشــريعات والأ ظمــة والسياســات الــا     - 91٤
 ة ويثما اقتاى الأمر ذلكح تعتمدها الدول والسلاات المحلي

دؤ، أن تُعتمــد أو تُعــدتحل بعــد إجــراط مشــاورات مــع منظمــات التمــع الم ــ    )أ( 
 وليس فق  في قااا الشركاتت

ــتو    )ب(  والتســـويق التجـــاريين الـــذو   انعـــلانأن تُوجتحـــه بحيـــ  تخفِّـــض مسـ
معقـول، علـى   يستقبله الأشخاص يوميـا، مـع انشـارة بالتحديـد إلى مـا ينب ـي اعتبـار  غـا         

ات أو كثافتـلا أو تواترهـا، وشـدة ال ـوت وانضـاطة      انعلا  ـسبي  المثال، من وي  عدد 
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والموقــع والحجــم، وأن يُق ـــد منــلا التنفيـــذ ا ســتباقي للتشــريعات البيئيـــة وغاهــا مـــن       
 لمخالف للقوا ين على وجه السرعةتا انعلانالتشريعات عن قريق إدالة 

ــدأ ا  )د(  ــأن  أن تســتند إلى المب ــ  ب والتســويق التجــاريين   انعــلانلأساســي القا 
ينب ي دا ما أن يكو ا قابلين للتحديد والتمييز بوضول عن المحتو  اوخـر في ييـع وسـا      
انعـــلام، وفي ييـــع الأمـــاكن، وعلـــى ييـــع الـــدرعامات، وأن يُختبَـــر ذلـــك علـــى يلـــور  

دة، بمــا في ذلــك اســتخدام الجديــ انعــلانمســتلدَف، وأن يابتحــق علــى ييــع اســتراتيجيات 
المحليت وكفالة أن توسم الرسا   بأ ا إعلا يـة في فيـي ة    انعلانسفراط العلامة التجارية، و

 انعــلانمعتــرف  ــا دوليــات وإ شــاط  ظــام إلزامــي وواضــح ومووــد لتوســيم ييــع أ ــواا    
 ت“يةانعلا ألعاب الفيديو ” بالألعاب الحاسوبية والفيديوية و

 انعـلان أسـاليح اللجـوط إلى قرا ـق مبانـة ومسـتترة، وتقييـد       وظر ييـع   )د( 
الذو يتمع تجليز  بشك  مامر، مع الأخذ في ا عتبار مختلف العوام  مث  سن الأشـخاص  

يتلقو ــا، وكفالــة أن يحتــذ      ات الــا انعلا  ــالمســتلدفين وقــدراتهم، فاــلا عــن وجــم      
في ا سـتخدامات العلميـة    اغالبلدان الـا و ـرت تقنيـات الت ـوير الشـعاعي للـدم       مثال

 توالقاا ية والابية
ــواا   )هـ(  ــع أ ـ ــر ييـ ــلانوظـ ــة    انعـ ــدارن العامـ ــاريين في المـ ــويق التجـ والتسـ

 واةافية، والتيقّن من أن تكون المناهج الدراسية مستقلة عن الم الح التجاريةت  
ــة أو       )و(  ــة :ايــة تام ــاكن أخــر  ينب ــي أن تكــون  مي ــد أم خافيــة مــن   ادي
التجارو، مثـ  ريـات الأقفـال والجامعـات ودور الحاـا ة والمستشـفيات والمقـابر         نانعلا

ــق الرياضــية والملاعــح، فاــلا    ــة والمراف ــ     والحــدا ق العام ــراق الثقــافي، مث ــع الت عــن مواق
المؤسسات الثقافيـة والمتـاوف، مـع الحظـر أو التقييـد الشـديد للإعلا ـات اةارجيـة كأوـد          

 به في العديد من مدن العا ت مولاةيارات، على النحو المع
ات الموجلة إلى الأقفال دون الثا يـة عشـرة مـن    انعلا وظر ييع أشكال  )د( 

العمر، ب ض النظر عـن الوسـا   المسـتخدمة، أو الـدعم المقـدم أو الوسـيلة المسـتعملة، مـع         
إمكا ية توسيع  اان هذا الحظر ليشم  الأقفال دون السادسة عشـرة مـن العمـر، ووظـر     

 تارسة استخدام الأقفال كسفراط للعلامات التجاريةمم
أن تتامن تعاريف   لبس فيلا، وعلى وجـه اة ـوص، ممارسـات إعـلان      )ل( 

يـات قويـة للرفيـد مـع     وتسويق مختلفة تكون خاضـعة للتنظـيم وأهـداف قابلـة للقيـان، وآل     
 جزاطات فعالة.
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 توفيي المقررة اةافية أياا بأن تقوم الدول بما يليح   - 91٥
تاوير وتعزيز وسا   انعلام والتثقيف ال ـحي في المـدارن، وفي الوقـت     )أ( 

  فسه تقييم ورفيد فعالية هذ  ال امجت  
تعزيز الأ ظمة القا مة المتعلقة بخ وفيية البيا ـات بمـا يتفـق وأوكـام العلـد       )ب( 

ــا في ذلــك البي       ــدولي اةــاص بــالحقون المد يــة والسياســية، بم كة ا ــات المعــة علــى شــب   ال
 ان تر ت.

ــيم          - 919 ــى تنظ ــة فيــاوبة الم ــلحة عل ــات المعني ــدول والجل ــررة اةافيــة ال تشــجع المق
 مشاورات عامة والمشاركة فيلا من أج  ما يليح  

وضع السياسـات والمبـاد  التوجيليـة الراميـة إلى الحـد مـن الأثـر السـلق،          )أ( 
اعتمـاد وسـا   انعـلام    ، وديـادة  انعلانالذو يمكن أن يترتح على ديادة تركز شركات 

ــمعية  ــة والسـ ــدات   - المكتوبـ ــى عا ـ ــرية علـ ــالب ـ ــرة   اتانعلا ـ ــحافة الحـ ــبة لل ـ ، بالنسـ
 التحريرية وال مجة الثقافيةت والمادة

ــا هــي الكيفي ــ    )ب(  ــام وم ــة الفاــاط الع ــد ماهي ــا ينب ــي  ــا اســتخد  ادي مه اة ال
 تشاركيةت باريقة
الرعايــة التجاريــة، بمــا في ذلــك علقــة بمعالجــة المســا   المتعــددة الجوا ــح المت )د( 

 يليح ما
والجامعــــات والبحــــوق العلميــــة،  رعايـــة المــــدارن ا بتدا يــــة والثا ويــــة  ‘9’ 

 سيما فيما يتعلق بسلامة ال امج والحرية الأكاديميةت   و 
رعايــة المناســبات والمعــارت الفنيــة، و  ســيما فيمــا يتعلــق بالحريــة الفنيــة،    ‘٢’ 

د في ا ستمتاا بالفنون في فاـاطات م ـو ة مـن التـأثا     وكفالة وق الأفرا
 لتجاروتا

رعاية وفلم التراق الثقافي وتجديد ، وذلك  دف تشجيع الممارسة المتبعـة   ‘٣’ 
ــى      ــارو( علـ ــو  التجـ ــى المحتـ ــي )علـ ــو  التعليمـ ــات المحتـ ــد أولويـ في اديـ

 السقا ت، المواقع، وما إلى ذلكت 
 ـة لبـ  رسـا     تسـتلدف الـربح ، بمـا في       التيقّن من أن الأوياد المخ  )د( 

اةـارجي، قـد أفيـبحت متاوـة في إقـار الحـق في        انعـلان ذلك في وسا   الب  انذاعـي و 
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ورية التعبا، ومبدأ عدم التمييـز، والحاجـة إلى :ايـة النقـا  الـديمقراقي مـن التشـويه مـن         
 مالي قووت  قِبَ  الموعات المالية القوية أو من قِبَ  ياعات اظى بدعم 

جــــود تنــــوا للرســــا   في   اتخــــاذ تــــدابا إيجابيــــة ترمــــي إلى ضــــمان و     (ـ)ه 
المخ  ـــة للإعـــلان وإلى تعزيـــز تكـــافؤ الفـــرص فيمـــا بـــين مختلـــف المنظـــورات    الأمـــاكن

 ووجلات النظر التمعية.
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 المرفق  
المعقــــــود في  يويــــــورا يــــــومي   المشــــــاركون في اجتمــــــاا اةــــــ اط     

 ٢19٣بر تشرين الأول/أكتو ٢6 و ٢2
 

 جهة الانتساب الاسم
  ام متخ ص في وقون ان سان، استشارو،   لورا س كوؤ    

 فر سا
 منظمة ال حة العالمية كاترين ديلان
 باو ، مخت  الدماغ البشرو والسلوا ان ساؤ،   غويوم دوما

 مركز النظم المعقدة، وعلوم الدماغ،
 جامعة فلوريدا أتلا تيك،

 الو يات المتحدة
 منسقة الشؤون العلمية سابقا،   سيسيليا فون فيليتزن  

ــا    ــ  بالأقفـ ــدولي المعـ ــادل الـ ــز التبـ ــلام،   مركـ ــا   انعـ ــباب ووسـ ل والشـ
 غوتن غ، جامعة

أستاذة فخرية في جامعة سودرتورن، دراسات وسـا   انعـلام وا ت ـال،    
 السويد

 ،نانعلار يس، :لة من أج  تعليم خال من الدعاية و جوديف فوغار 
 يرلنداأ

 مخرجة سينما ية وفنا ة، غوينايي  غوبي
 الو يات المتحدة

 ،“انعلانمن أج  قفولة خالية من ”:لة  جو  غولين  
 الو يات المتحدة

 فنان، ها ز هاكه  
 ألما يا والو يات المتحدة

  امية،   إيكاترين سودا كارا جورجياديس
 للاكية،  معلد أ  ا، مشروا الأقفال واليعة ا ست

 ال ادي 
 باو  دا م في العلوم ا ستعرافية،   ملدو خّماسي  

 معلد النظم الذكية وعلم التحكم اولي،
 المركز الوق  للبحوق العلمية، جامعة بيا ومارو كورو،  

 فر سا
 فنان،   ستيف  م ت  

 الو يات المتحدة
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 جهة الانتساب الاسم
 مديرة ال امج،   سفيتلا ا مينتشيفا    

 ناهض للرقابة،  ا  تلاف الوق  الم
مؤسِّسة مشروا الـدعوة في مجـال الفنـون التـابع ا  ـتلاف الـوق  المنـاهض        

 للرقابة،
 الو يات المتحدة

 أمينة مرآب مركز الثقافة المعافيرة،   أ استاسيا ميتيوشينا  
 ا ااد الروسي

 المركز الوق  لسياسات التعليم،   أليكس مولنار  
 كلية التربية،

 جامعة كولورادو،
 الو يات المتحدة

 أستاذة التسويق،   أغنس  ايرن  
 ليون، فر سا،   - كلية الأعمال التجارية بكلية اندارة

 استشارية في مجال الأخلاقيات لاعمال التجارية
 أستاذ، أوليفييه أولييه  

 مخت  علم النفس ا ستعرافي،  
 معلد السلوا والدماغ وا ستعراف،  

 ركز الوق  للبحوق العلمية،  مرسيليا، الم - جامعة إيكس
 فر سا

 منظمة ال حة العالمية   أرما دو باوغا  
 مدير بر امج مبادرة التحرر من التب 

 ر يسة، مركز بحوق وسا   انعلام وا ت ا ت، درينكا باوشكو  
 كلية العلوم السياسية،
 جامعة دغرب، كرواتيا

 مديرة المبادرات العالمية، لورا رايكوفيت   
 ن انبداا،دم

 الو يات المتحدة
 مؤلف وأمين مؤسسة الفن اةارجي مارسن روتكيفيت   

(Fundacja Sztuki Zewnêtrznej  ،) 

 بولندا
 ر يس، أستاذ في ممارسة الفنون الجميلة، ديفيد رون

 كلية الفنون الب رية،
 الو يات المتحدة
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 جهة الانتساب الاسم
اريـة ووقـون ان سـان التــابع    ل التجعاـو في الفريـق العامـ  المعـ  بالأعمـا      بوفان سيلفا اتان    

 المتحدة لامم
 المدير التنفيذو لمعلد الفنون الأفريقية،   مايك فان غران

 (،ARTerialآرتايال )
 جنوب أفريقيا

 
 


